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PRESENTACION

El Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca — MAGAP- a través de la
Coordinacion del Sistema de Informaciéon Nacional de Agricultura, Ganaderia,
Acuacultura y Pesca -CGSIN- tiene como mision generar y proveer informacion
relevante, actualizada, confiable y oportuna para la toma de decisiones de los diferentes
agentes econdmicos y del sector publico.

La informacién de precios y noticias de mercado ayuda a equilibrar las condiciones y
conocimientos de los diferentes agentes, lo que permite que los agricultores continden
produciendo y alcancen un mejoramiento de sus ingresos reales; que los consumidores,
especialmente los de menores ingresos relativos, tengan acceso a productos, de valor
nutritivo y calidad adecuada, que les permita cubrir sus requerimientos minimos
nutricionales.

Con el objeto de asegurar informacién de calidad, bajo estandares nacionales e
internacionales, la CGSIN publica el presente manual metodolégico de recoleccion de
precios a distintos niveles de comercializacion como un instrumento guia para los
recolectores de precios a nivel nacional. Este manual no solo pone énfasis en la forma
de como levantar informacion de precios y sus medios, sino que, explica la forma de
como fueron seleccionados los productos e identifica las zonas donde deben los precios
ser recolectados.

Como todo manual metodoloégico, éste recoge los aspectos técnicos generales. Para
cada mercado y/o provincia se ha elaborado su anexo respectivo; donde se da cuenta
de las caracteristicas del producto en cuanto a presentacion o embalaje, pesos, calidad,
periodicidad y dia de entrevistas a los mercados o lugares identificados como puntos
de recoleccion de la informacion.

Finalmente quiero expresar mi gratitud a la Sra. Juana Tejada, su entrega, conocimiento
y la vasta experiencia acumulada a lo largo de su trayectoria la ha convertido en el
puntal del sistema de precios de esta Cartera de Estado, asi también agradecer a
todos quienes hicieron posible la elaboracion de este manual metodologico.

_ ucid Lo

f

/

Mat. Victor H. Bucheli L.
Coordinador
Sistema de Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca
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AGRICOLA

INTRODUCCION

Los pequerios productores “mercantiles” son un eslabon débil en la cadena de la
produccion de alimentos, y los mas propensos a afectaciones por desequilibrios en los
mercados.

El abastecimiento de alimentos tiene una relacion directa con la estructura, evolucion
y desemperio del sistema de comercializacion nacional; su incidencia determina la
mayor o menor capacidad de asegurar un suministro estable de alimentos para alcanzar
la seguridad nutricional, o en caso contrario sus niveles de vulnerabilidad a causa de
factores internos y externos.

El mercadeo primario es el proceso mediante el cual los productores a nivel rural se
vinculan al sistema de comercializacion, a través de transacciones con sus primeros
compradores. Por consiguiente, en el mercadeo primario se registra un enfrentamiento
desigual entre un grupo numeroso de pequerios y medianos productores
desorganizados, desfinanciados y desinformados y por otro lados estan los de
compradores locales que disponen de capitales de operacion, facilidades para el
acopio, manejo y transporte de los productos; conocen y manejan la informacion
relacionada con la oferta, demanda y precios vigente en los diferentes tipos de
mercados del pais y mantienen relaciones comerciales con los agentes que operan en
éstos; factores que les asigna un alto poder de negociacion que les posibilita imponer
a los productores en las transacciones sus condiciones en cuanto a calidad, cantidad
y precios de los productos.

El 1ll Censo Nacional Agropecuario del 2000, revela que apenas el 1% de la produccion
de los pequerios agricultores (menos de 10 Has) tiene como destino la agroindustria o
un consumidor final, lo cual indica que la mayor parte de la rentabilidad queda en los
canales intermedios de comercializacion.

Con el propdsito de alcanzar un mayor grado de comprension de la estructura del
mercado y el flujo de los productos desde sus lugares de origen hacia sus destinos
finales, se presenta a continuacion una descripcion de los agentes que intervienen en
el proceso de la comercializacion y las principales funciones que realizan.

CGSIN - Manual Metodolégico de Precios de Productos Agricolas y Pecuarios e 11



AGRICOLA

SECCION 1.- CANALES DE COMERCIALIZACION
(Ver grafico de flujo de comercializacion al final de esta seccion)
1.1. El Productor

Los agricultores, generan la produccion en condiciones altamente diversas en lo
relacionado con la disponibilidad de medios de produccion, acceso al crédito, asistencia
técnica e incorporacion de tecnologia; la mayor proporcion de éstos son medianos y
pequenos que obtienen también pequerios y heterogéneos volumenes de produccion;
especialmente los que generan alimentos para el consumo interno directo.

En resumen el sector productor presenta un alto grado de heterogeneidad y
consecuentemente distintas formas y posibilidades de vinculaciéon con el mercado que
en su mayor proporcion lo hace a través de agentes comerciales que operan a nivel
rural y generalmente poseen el mayor poder de negociacion.

1.2. El Acopiador Rural

Para el desarrollo de esta funcion existen diferentes tipos de agentes, que representan
el primer nexo entre los productores y el resto de participantes, mediante la recoleccion
de la produccion de pequefios lotes que ofertan los productores sea a nivel de finca
(en mayor proporcion en la region Costa) o en las ferias rurales (en la Sierra).

Acopiador — transportista.- Cuentan para su operacion con unidades de transporte e
implementos basicos como balanzas y empaques, un capital de operacion propio o
facilitado por terceros, generalmente comerciantes mayoristas o financistas, cubren
rutas de recorrido al interior de las areas de produccion en la que adquieren los
productos que ofertan los agricultores.

Para la venta del producto acopiado tienen como alternativa principal a los comerciantes
mayoristas rurales o urbanos, su actividad no es especializada en el manejo de un solo
producto, mas bien esta en funcion de la época de cosecha y de los distintos productos
que se generan en las areas de produccion.

Acopiador de ferias.- En la Sierra son éstos los agentes que tienen un alto grado de
incidencia tanto en la captacion de volumenes de produccion como en la formacion de
precios a nivel rural; su actuacion se basa en el manejo y almacenamiento de los
productos y, de la prestacion de servicios adicionales, como la provision de alimentos
e insumos, de préstamos y de vinculaciones sociales con los productores.

12 « CGSIN - Manual Metodolégico de Precios de Productos Agricolas y Pecuarios



AGRICOLA

Operan en areas circunscritas al lugar donde se realizan las ferias en las que disponen
de facilidades fisicas para el almacenamiento y acondicionamiento de los productos;
este tipo de agente tiene mayor incidencia en el comercio de granos secos.

En la mayoria de los casos mantienen una vinculacion intra-zonal mediante el traslado
de los productos a poblaciones y ciudades de mayor movimiento comercial en las que
funcionan mercados mas amplios y operan mayoristas de mayor escala los que a su
vez realizan transacciones al interior de estas zonas o, interprovinciales principalmente
orientadas a los grandes centros de consumo.

Comprador de sementeras.- En su mayor proporcion son productores que se han
relacionado con actividades comerciales, algunos participan en el fomento de la
produccion en base a préstamos en dinero e insumos que comprometen a los
agricultores a la venta futura de las cosechas generalmente a precios inferiores a los
que en ese momento rigen en el mercado.

En un similar tipo de operaciones, se tiene la modalidad de “las siembras al partir’
(basicamente, se tranza parte de la produccién como pago) a cambio de provision de
semillas, recursos econdémicos o el recurso tierra.

En ciertos productos y a este nivel actutan como agentes naturales de acopio las
extractoras y refinadoras de aceite (soya y palma africana), las piladoras (arroz), las
industrias de alimentos balanceados (maiz amarillo duro) e industrias lacteas (leche).

1.3. El Mayorista

El nivel mayorista en areas urbanas y centro de consumo se estructura con tres tipos
de agentes: mayoristas regionales, mayoristas de mercados intermedios y mayoristas
de mercados de distribucion o terminales.

Mayorista Regional.- Su numero es reducido y manejan una linea amplia de productos,
especialmente de granos secos, y operan en las principales ciudades y mercado de
concentracion y redistribucion; son los agentes que lideran y controlan las operaciones
del mercado y de los precios a nivel nacional. Cuentan con grandes capitales de
operacion, de instalaciones para el almacenamiento y de informacion sobre el estado
de los cultivos en las zonas productoras.

Consolidan su poder de negociacion a través de una estrecha vinculacién y
concertacion comercial entre ellos y con otros comerciantes mayoristas de menor
escala, productores grandes de diferentes zonas y, para ello, operan por intermedio
de sus agentes de compra a nivel rural. Su forma de operacion tiene caracteristicas

CGSIN - Manual Metodolégico de Precios de Productos Agricolas y Pecuarios e 13



AGRICOLA

combinadas de oligopolio-oligopsonio, lo que les permite imponer sus condiciones de
precios, pesos y calidades tanto en la compra como en la venta.

En algunos casos, estos tipos de agentes se relacionan con el comercio fronterizo no
registrado (contrabando) sea en forma directa o a través de comerciantes que operan
en las ciudades y poblaciones fronterizas de mayor movimiento comercial, Tulcan e
Ipiales para el comercio Ecuador con Colombia, Huaquillas y Aguas Verdes para el
intercambio Ecuador con el Peru.

Mayorista de mercados intermedios.- Opera en las principales ciudades del pais
(capitales de provincias) no tienen un mayor grado de especializacion y manejan mas
bien diversas lineas de alimentos, sus principales proveedores son los mayoristas
regionales, acopiadores-transportistas y en menor proporcion los productores.

Los volumenes de operacion son menores en relacion a los que manejan los
mayoristas regionales; utilizan diferentes sistemas de compra, la de mayor frecuencia
es al contado, aunque tiene mucha importancia la forma combinada de pago, contado-
crédito y en algunos casos el sistema de consignacion.

Para la venta cuenta como principal cliente a los comerciantes minoristas que operan
en las ciudades capitales, especialmente aquellos que distribuyen productos en puestos
fijos de los mercados detallistas y en tiendas miscelaneas.

Para el manejo de productos frescos, este tipo de agente opera en los mercados
mayoristas de las ciudades de la Sierra, en los que tranzan varios productos agricolas
perecibles como hortalizas y lequminosas en grano tierno.

Adquieren generalmente a acopiadores-transportistas y productores, para su posterior
distribucion a comerciantes minoristas y mayoristas que transportan a mercado de
consumo de la Costa y de la Sierra. A este nivel no existe un estandar en la
comercializacion, las cantidades y calidades no son homogéneas.

Mayorista de mercado de distribucion o Terminal.- Presentan algunas
caracteristicas similares a los anteriores en formas de operacion para la compra y la
venta, operan en los principales centros de consumo del pais como Quito, Guayaquil,
Cuenca, con volumenes sensiblemente mayores que los mayoristas de mercados
intermedios; y, por lo tanto con un mayor capital de operacion y mayores facilidades
para el manejo y distribucion de los productos.

Para la compra tienen como abastecedores a mayoristas regionales, acopiadores-

transportistas y productores de mediana escala y como compradores a detallistas que
operan en mercados satélites de estas ciudades.

14 « CGSIN - Manual Metodolégico de Precios de Productos Agricolas y Pecuarios



AGRICOLA

1.4. El Minorista (Al Detal)

A este nivel actuan diferentes tipos de agentes, desde vendedores ambulantes hasta
detallistas de alta escala de operacion como supermercados, pasando por los
vendedores en puestos fijos de los mercados detallistas, feriantes y tenderos.

Los principales proveedores de los detallistas son mayoristas de diferente escala, en
funcién del tipo de mercado y su ubicacion espacial, con los que mantienen nexos
comerciales estables y reciben crédito a corto plazo. En cambio, los supermercados
se abastecen a traveés de mayoristas, con cierta especializacion y, en menor grado de
productores de tipo empresarial.

Una de las principales funciones que cumplen los detallistas de pequefia escala, es el
fraccionamiento en unidades de comercializacion requeridas por los consumidores,
previo el acondicionamiento consistente basicamente en el lavado de ciertos productos
(papas, remolacha, hortalizas, etc.), y en el desgrane de leguminosas de grano en
estado tierno (fréjol, arveja, haba, etc.).

CGSIN - Manual Metodolégico de Precios de Productos Agricolas y Pecuarios « 15
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AGRICOLA

SECCION 2.- PRECIO RECIBIDO POR EL PRODUCTOR

(Foto de Luis Almeida)

La variable Precio-Productor, esta referida al valor que recibe el productor, por una
determinada cantidad vendida de un producto o por un animal en pie.

A continuacion se describe los lineamientos metodologicos que se aplicaran para llegar
a determinar en forma objetiva y con mayor precision el precio recibido al productor.

2.1. Metodologia para la seleccion de productos

Debido a una amplia gama de productos que se cultivan en el territorio nacional (136
productos, segun el lll Censo Nacional Agropecuario), se identificé la necesidad de
priorizar la captura de informacién a un nimero reducido de ellos por limitaciones en la
disponibilidad de recursos humanos en las direcciones técnicas agropecuatrias.

Dado lo anterior, se procedié a examinar criterios que involucren aspectos econoémicos
y sociales, tanto del productor como del consumidor, a fin de establecer una canasta
de productos que representen una porcion “alta” del universo investigado, bajo los
criterios que se seleccionen para esta fase de discriminacion.

El valor bruto de la produccién (VBP) es uno de los indicadores mas conocidos,
faciles de medir y util para determinar la “importancia” de un cultivo dentro del sector
agropecuario. El orden determinado bajo este concepto no es tan justo como el orden

18 « CGSIN - Manual Metodolégico de Precios de Productos Agricolas y Pecuarios



AGRICOLA

que pudiera determinarse a través de otros conceptos mas elaborados como el
Producto Interno Bruto (PIB). Asumiremos que, por costo/beneficio, el VBP es un criterio
macro-economico valido para distinguir que productos son los mas importantes dentro
del sector agropecuario del pais (sin incluir productos de la pesca y acuacultura).

Una de las limitaciones para el calculo de este indicador tiene que ver con la
disponibilidad de datos sobre produccién que son publicadas e investigadas por el INEC
a través de la investigacion objetiva de campo (ESPAC-Encuesta de Superficie y
Produccion). El disefio muestral de la ESPAC solo permite publicar cifras estadisticas
significativas para 26 productos agricolas y 5 rubros pecuarios.

Para superar dicha limitacion se completo la base de datos con la informacion del Il
Censo Nacional Agropecuario 2000 y se valoro dicha producciéon a precio promedio
recibido por el productor en el afio 2008. En resumen, se considerd un total de 62
productos agropecuarios para estimar el Valor Bruto de la Producciéon (VBP) al afio 2008.

El VBP-2008 calculado bajo las consideraciones anteriores se estimo en 4.8 mil
millones de ddlares. El cultivo de banano ocupa el primer lugar de importancia con un
aporte del 21.8% del total, seguido por la carne de ave (13.79%) y la leche (7.89%);
solo estos tres rubros representan algo mas del 50% del total del valor bruto de la
produccién agropecuaria (sin considerar pesca y acuacultura). Ver Anexo 1

El valor de las exportaciones es ofro indicador igual de valido para identificar
productos importantes en la economia de un pais (ingreso de divisas) y que no son
‘tan importantes” desde el punto de vista del Valor Bruto de la Produccion. Este es el
caso de productos como flores, cacao, café entre otros.

Nuevamente, el afio de referencia para la determinacion del orden de importancia es
el 2008. Se tomaron datos del Banco Central del Ecuador sobre las exportaciones del
sector agropecuario (excepto pesca y acuacultura) y se ordené desde el mas hasta el
menos importante (sélo se consideraron productos con valor anual exportado superior
al millén de dolares); el valor total exportado con las excepciones descritas alcanzo la
cifra de 3.1 mil millones de ddlares.

Asi tenemos que, para el 2008, los productos como banano (50.4%), flores (17.5%) y
cacao (9.6%) representaron el 77% del total exportado por el sector agropecuario
(excepto pesca y acuacultura). Ver Anexo 1

Los criterios analizados hasta ahora (valor exportado y valor bruto) nos dan cuenta de
la importancia de los cultivos desde una Optica de la oferta. Se hace por lo tanto
necesario explorar indicadores que nos muestren la importancia de estos desde una
perspectiva diferente, la demanda.

CGSIN - Manual Metodolégico de Precios de Productos Agricolas y Pecuarios « 19



AGRICOLA

Los productos de la Canasta Basica de Alimentos que utiliza el INEC para el calculo de
la inflacion es una fuente rica de informacion que refleja, con alto grado de certeza, el habito
de consumo de la poblacién urbana Ecuatoriana (61% del total de la poblacion).

El INEC considera para la estimacion del indice de inflacion una canasta de productos
de 299 items, de ellos 71 productos corresponden al grupo de alimentos y bebidas
(nuevamente, se excluyen productos de la pesca y acuacultura).

Un primer tratamiento dado a los datos de la canasta de 71 productos, del grupo de
alimentos y bebidas, consistio en agrupar los items de consumo por rubros bajo el
criterio del producto primario; esto es, se agrego bajo el rubro de lacteos los items leche
pasteurizada, queso, mantequilla y otros derivados de la leche.

Los 71 productos considerados en este analisis tienen un peso de 0.218 dentro del
total de 299 productos considerados para el calculo de la inflacion. Esto significa que
a la fecha de construccion de la estructura de la canasta de alimentos, el 21.8% del
gasto de los hogares, a nivel urbano, corresponden a los 71 productos que se estan
considerando en este analisis. Ver Anexo 1

Como resultado del analisis efectuado, cinco grupos de productos:

a) Lacteos (14.6%),

b) Carne de pollo y embutidos (12.8%),

¢) Los productos derivados del trigo (11%),
d) Carne de res (10.8%), y

e) Arroz (7.3%)

Constituyen el 563% del gasto que destinan las familias a la compra de items
relacionados a alimentos y bebidas.

Este criterio permitio distinguir productos de alto consumo y de escasa produccion local
(como por ejemplo los derivados del trigo) y también aquellos que siendo importantes
desde el punto de vista de la produccion no son relevantes para el consumidor urbano
(banano, flores).

Finalmente, el capital humano como factor de la produccion deberia estar representada
en ésta etapa de busqueda de criterios de discriminacion de productos a ser
investigados por la Direccion de Investigacion y Generacion de Datos Multisectoriales.

La Mano de Obra vinculada directamente a las labores culturales de producciéon fue
estimada a partir de los resultados del Ill Censo Nacional Agropecuario (2000)'. Este

" [Bucheli, Victor] “El Sector Agropecuario Ecuatoriano y el Tratado de Libre Comercio con los Estados Unidos de América”, Ecuador,
2005. Federacion de Camaras de Agricultura del Ecuador
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estimador indirecto de caracter estructural, y para los fines propuestos, creemos que
continua siendo valido para el 2008, afio base para éste y el resto de criterios hasta
ahora analizados

Por lo tanto, la distribucion porcentual de la mano de obra rural por monocultivo se
presenta en el Anexo 1 de este documento y solo nos limitaremos a presentarlo como
tal sin entrar en los detalles técnicos de como fue construido.

Nuestra posicion respecto al peso de cada indicador en el calculo del indicador
combinado fue dar a cada uno de ellos igual valor, esto es 0.25. Al tener los factores
un mismo peso, el promedio simple de ellos arroja un indicador combinado que se
presenta en el siguiente cuadro.

La mano de obra vinculada directamente a la produccion lechera (19,87%) y la cria de
ganado de carne (9,36%) ocupan los dos primeros lugares en la ocupacion rural,
seguido de la crianza de porcinos y otras especies menores (8,82%). Siguen en orden
de importancia el banano (6.73%), arroz (6,62%), maiz suave (6,32%), cacao (6,12%),
maiz duro (5.73%).

De lo anterior se extrae que 4 de cada 10 personas directamente vinculadas a la
produccion, en el sector rural, trabajan en el sector pecuario.

La tarea finalmente descansa en obtener un indicador que recoja los criterios descritos
anteriormente (Valor bruto, valor de exportado, consumo de alimentos y mano de obra).
La parte subjetiva de la construccion de un indicador, a partir de otros, tiene que ver
con la ponderacion que debe asignarse a cada uno de ellos. Si el tema ocupacional
prima sobre el criterio econémico, entonces tendriamos un indicador sesgado al criterio
ocupacional.

El indicador combinado se expresa a través de la siguiente formula:

71
4
Ic= Z Ie=1, 'y Ic, seexpresacomo Ic, =Z P * L
i=1 17!
Donde:
I¢, = Indicador combinado del producto i

[,= Indicador Parcial (Valor bruto, valor exportado, canasta basica y mano de obra) del producto i
P= Ponderador del Indicado j
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Nuestra posicion respecto al peso de cada indicador en el calculo del indicador
combinado fue dar a cada uno de ellos igual valor, esto es 0.25. Al tener los factores
un mismo peso, el promedio simple de ellos arroja un indicador combinado que se
presenta en el siguiente cuadro.

Cuadro #1. - Criterio combinado de seleccion

CRITERIO

o

N CULTIVOS COMBINADO ACUMULADO
1 |BANANO 19,90% 19,90%
2 |LECHE 10,81% 30,71%
3 |POLLO 7,50% 38,21%
4 |GANADO BOVINO 6,45% 44,66%
5 |ARROZ 5,19% 49,85%
6 |[CACAO 4,74% 54,59%
7 |GANADO PORCINO 4,06% 58,65%
8 |PLATANO 3,29% 61,94%
9 |TRIGO 3,02% 64,96%
10 |MAIZ DURO 2,40% 67,36%
11 |CANA DE AZUCAR PARA AZUCAR 2,24% 69,60%
12 |PALMA AFRICANA 2,22% 71,82%
13 |MAIZ SUAVE 1,97% 73,79%
14 |PAPA 1,91% 75,70%
15 |CAFE 1,84% 77,54%
16 |HUEVO 1,82% 79,36%
17 |FREJOL 1,14% 80,50%
18 |PALMITO 0,92% 81,42%
19 |TOMATE RINON 0,84% 82,26%
20 |CEBOLLA BULBO 0,72% 82,98%
21 |BROCOLI 0,64% 83,62%
22 |TOMATE DE ARBOL 0,52% 84,14%
23 |ARVEJA 0,51% 84,65%
24 |PINA 0,51% 85,16%
25 |CANA DE AZUCAR PARA OTROS USOS 0,49% 85,65%
26 |MARACUYA

27 |SOYA

28 |NARANJILLA

29 |[YUCA

La columna “Criterio Combinado”, dispuesto de mayor a menor, otorga el “valor” de
importancia del cultivo dentro del Universo de productos considerados en este analisis.
La columna extrema derecha acumula los valores, en términos porcentuales. Los cinco
primeros productos capturan el 50% del indicador combinado, que al ser un hibrido
carece de interpretacion econémica o social; pero util para establecer un orden de
prelacion.
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De esta manera queda establecido el grupo de productos que seran investigados a
través de levantamiento primario en campo de precios productor, agroindustrial, ferias
ganaderas y costos de produccion.

Los 29 productos, con la inclusion de soya, maracuya, naranjilla y yuca responden
entonces a la primera incégnita a resolver en el disefio de cualquier Sistema de
Investigacion ¢ Qué productos se deben investigar?

La siguiente incognita ¢ Donde debo investigar? merece asi mismo su propio espacio
de analisis. En la siguiente secciéon propondremos formas objetivas para identificar
geograficamente las zonas donde debe levantarse la informacion.

2.2. Metodologia para la identificacion de las zonas de investigacion.

Se busca determinar las zonas de produccion de los cultivos identificados en el numeral
anterior y, al mismo tiempo, asegurarnos de que éstas sean representativas o
determinantes en la formacion del precio a nivel del productor.

El Ministerio de Agricultura tiene presencia a nivel cantonal a través de las Direcciones
Técnicas Agropecuarias. Esta estructura nos permite suponer que podemos descender
hasta ese nivel administrativo para el levantamiento de informacion en campo.
Procederemos en un proceso de dos etapas a determinar las zonas (cantones) que
entrarian a formar parte de la red de informacion del Ministerio de Agricultura por su
contribucion a la produccion nacional.

Primera Etapa.- /dentificaremos las provincias y, en una segunda etapa, los cantones
que proveeran la informacion sobre alguno(s) de los 29 productos elegidos para el
levantamiento de la informacion primaria. La fuente de informacion objetiva mas
reciente para este analisis, con informacién cantonal, es la del Ill Censo Nacional
Agropecuario 2000.

Tomaremos como factor discriminatorio el resultante de dividir 100 para el numero de
provincias del pais (total de 21, Santo Domingo de los Colorados y Santa Elena estan
considerados como cantones). Este valor define en términos porcentuales el limite
inferior de discriminacion a nivel provincial.

Factor de discriminacién = 100/21 = 4.76
La bondad que encierra esta definicion, frente a criterios de discriminaciéon con tope

de acumulacion, es que el acumulado obtenido es variable y por ende no necesita
forzar la inclusién de una provincia para cumplir con un minimo de acumulacion.
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Por otro lado, el riesgo implicito del factor discriminatorio fijo es que mientras mas
homogéneamente distribuido esté el cultivo, se corre el riesgo de tener un acumulado
‘inesperado”. En el cuadro #2, se presenta la contribucion provincial respecto al total
nacional para cada uno de los 29 productos elegidos para el levantamiento de
informacion primatria.

Cuadro #2.- Provincias Seleccionadas para la Investigacion de Precios al

Productor
Ne PROVINCIA BANANO BOVINO ARROZ CACAO
1 [AZUAY 0,06 6,36 0,66
2 | BOLIVAR 1,61 3,57 0,33 1,53
3 | CANAR 2,62 2,76 0,75 1,37
4 | CARCHI 0,01 2,25
5 | COTOPAXI 3,35 5,73 0,24 1,03
6 | CHIMBORAZO 0,06 5,35 0,00 0,10
7 | ELORO 24,25 3,12 0,41 5,90
8 | ESMERALDAS 0,87 5,59 0,23 21,89
9 | GUAYAS 26,71 7,16 56,92 16,90
10 | IMBABURA 0,00 1,93 0,00 0,00
11 | LOJA 0,50 7,3 0,62 0,05
12 | LOS RIOS 38,24 2,49 38,17 17,77
13 | MANABI 0,98 19,07 1,74 27,54
14 | MORONA SANTIAGO 0,32 5,34 0,02 0,36
15 | NAPO 0,01 1,19 0,01 0,69
16 | PASTAZA 0,01 0,62 0,00 0,12
17 | PICHINCHA 0,19 11,68 0,07 2,85
18 | TUNGURAHUA 3,46
19 | ZAMORA CHINCHIPE 0,12 3,04 0,00 0,23
20 | SUCUMBIOS 0,05 0,84 0,08 0,48
21 | ORELLANA 0,05 1,16 0,40 0,52
ACUMULADO 89,2 73,58 95,09 90.00

Por ejemplo, para el producto Banano, las provincias de El Oro (24.2%), Guayas
(26.7%) y Los Rios (38,2%) pasaran a la segunda etapa del analisis puesto que
individualmente su contribucion supera el factor discriminatorio establecido. Estas tres
provincias producen cerca del 90% de la produccién de banano del pais.

Como se aprecia en el ejemplo, este criterio de discriminacion permite concentrarnos
en la investigacion de precios-productor del cultivo banano en las tres provincias
identificadas a través del factor de discriminacion.

Por lo tanto se considera suficiente investigar el precio al productor en las provincias
seleccionadas que resultan de aplicar un factor discriminatorio como el descrito en
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este numeral. En el Anexo 2, se presenta la informacion por producto y provincias
seleccionadas.

Segunda etapa.- Una vez identificadas las provincias donde se levantara la informacién
de precios-productor, procederemos a analizar la contribucion cantonal al total
provincial. EI mismo criterio que se aplico en la primera etapa se aplicara en la segunda,
por lo tanto no repetiremos las consideraciones y justificaciones sobre la bondad y/o

limitaciones del método de discriminacion.

El factor de discriminacion

cantonal —FDC- se define como PROVINCIA Ncuamnfc:ﬁedse Discrl':i?ncitr::torio
100 dividido para e_l n.L’lmero de  [azUAy 15 6.7%
cantones de la provincia. BOLIVAR - 143%
Por ejemplo, la provincia de Los CANAR 14,3%
Rios esta dividida  |CARCHI 16,7%
administrativamente en 13 COTOPAXI 14,3%
cantones. Esto significa que el  |[cHIMBORAZO 10 10,0%
factor de discriminacion cantonal £L ORO y 7 1%
es de: 7.6%.

ESMERALDAS 8 12,5%
En el cuadro se muestran los |GUAYAS 28 3,6%
factores para cada una de las IMBABURA 6 16,7%
provincias en funcién del nimero LOJA 16 6,3%
de . cantones. Estos seran LOS RIOS 13 7 7%
aplicados para cada uno qe {os ANAB] > 15%
productos en las provincias
seleccionadas en la primera MORONA S. 12 8,3%
etapa. NAPO 9 11,1%

PASTAZA 4 25,0%
En el Anexo 3 de este manual se  |picHINCHA 9 11.1%
muestr.a los cantones TUNGURAHUA 9 11%
seleccionados y los productos
que se investigaran en campo. ZAMORA ,CH' 9 1,1%
Esta  seleccion ha  sido |SUCUMBIOS 7 14,3%
convalidada con los responsables ORELLANA 4 25,0%

de las direcciones técnicas
agropecuatrias.

CGSIN - Manual Metodolégico de Precios de Productos Agricolas y Pecuarios « 25




AGRICOLA

2.3. Frecuencia de recoleccion de precios al productor

2.3.1.- Productos permanentes.- E/ periodo de referencia es mensual, los
investigadores de mercados levantaran la encuesta de precios en los cantones
seleccionados, descrita en el punto anterior, la misma que inicia el dia 25 y termina el
ultimo dia del mes. No obstante de ello, si el técnico estadistico identifica que las ventas
mas importantes del mes se realizan durante otro periodo diferente a lo recomendado,
entonces prima el criterio del Investigador de Mercados.

2.3.2.- Productos transitorios.- Para transitorios, el tratamiento es diferente dado que
el periodo de referencia debe estar vinculado a los meses de cosecha Anexo 4. Para
tal efecto consideraremos los resultados del Il Censo Nacional Agropecuario relativo
a volumenes de produccion por mes de cosecha, identificando de esta manera los
meses mas representativos de mayores cosechas de los productos investigados. Los
resultados obtenidos fueron convalidados por los técnicos de las respectivas
Direcciones Técnicas de Area.

En algunos productos la frecuencia de recoleccion de informacién es quincenal o
semanal, esto en virtud de la alta estacionalidad de la produccion y de la sensibilidad
del producto como lo son: el arroz y maiz duro.

En el Anexo Provincial, se muestra la matriz en la que se identifican los cantones,
meses y semanas en los que se investigaran cada uno de los productos agricolas
sujetos a monitoreo. (Permanente y/o Transitorio). Para cada una de las provincias se
elaborara su anexo respectivo donde se especifican sectores y frecuencias de
investigacion

2.4. Numero de informantes del sistema

La identificacion del nimero de informantes servira para determinar el nimero de tomas
de precios por producto.

El numero de informantes se determinara con la siguiente informacion:
» Identificacion de la zona de produccién del o de los productos seleccionados.
« Levantamiento de un listado de productores en zonas de produccion.

* Identificacion de los periodos de comercializacion o meses de cosechas.
» Caracteristica del producto investigado
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2.5. Identificacion de los informantes

Identificar a los productores de los productos seleccionados, permite construir una base
de datos de los informantes, quienes seran los encargados de proporcionar informacion
confiable. La construccion y actualizacion de la base de datos de los informantes sera
elaborada por el Investigador de mercados, quien previo a un diagnoéstico del area de
investigacién y conjuntamente con los técnicos de Areas de la Direccién Provincia,
identificaran las unidades de produccion grandes, medianas y pequenas, determinadas
en funcion a la superficie destinada al cultivo del producto seleccionado.

Estos productores tendran que ser permanentes y formaran parte del “Directorio de
Informantes”, a objeto de que puedan ser ubicados facilmente, la base de Datos del
directorio debera contener en términos generales, la siguiente informacion:

* Ubicacion Administrativa

» Coordenadas geograficas
* Datos de la Finca

* Datos del Informante

* Uso de suelo

* Cultivos importantes

En el Formato B-01, se presenta la boleta del captura de informacion de productores
representativos.
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SECCION 3.- PRECIO A NIVEL MAYORISTA

Mercado Mayorista de Ambato (foto de Luis Almeida)

El sector agropecuario es un renglon importante en nuestra economia, el manejo del
mercadeo de los productos, por su origen y naturaleza los hacen patrticulares, por tal
motivo para su comercializacion, cada producto debe ser tratado en forma individual o
ser agrupado de acuerdo con caracteristicas similares, ademas es importante reconocer
que las exigencias del consumidor son distintas para cada bien, lo que lleva a una
comercializacion mas compleja y estructurada.

Para el analisis del mercadeo de los productos agropecuarios se emplea el analisis de
la comercializacion a partir de las etapas o procesos que sufren los productos desde la
cosecha y en su trayectoria hacia el consumo, con este concepto tenemos:

* Mercados de productos muy perecibles (carnes, lacteos, etc.)

* Mercados de productos perecibles (frutas, lequmbres, hortalizas, tubérculos, eftc.)

» Mercados de productos poco o no perecibles (granos secos, en particular cereales,
leguminosas, y Otros)
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3.1. Tipologia de mercados de productos perecibles

Existe un alto grado de relacion entre los agentes que intervienen en los procesos de
comercializacion y los tipos de mercados, que propicia el flujo fisico de los productos
desde las zonas de produccion hacia los centros de consumo, es decir que los
mercados se caracterizan o se clasifican por los tipos de agentes que operan en estos,
los volumenes y tipos de transacciones que se realizan y su ubicacion espacial;, con
este criterio, especialmente para los productos de consumo directo (perecibles) se
identifican a los mercados mayoristas de: acopio y redistribucion, mercados
intermedios, mercados terminales y mercados fronterizos.

Mercados de Acopio.- Cumplen una doble funcién, la de acopio y la de redistribucion
a otros mercados, especialmente terminales y fronterizos por lo tanto podrian
denominarse también mercados de transito. Tiene amplias areas de influencia tanto
para el acopio como para la distribucion. Estos son mercados de acopio a los que
concurren como principales oferentes los productores y acopiadores rurales y como
demandantes actuan los acopiadores de ferias, mayoristas locales y consumidores.
Estas ferias se realizan de forma periddica, en este grupo estan los mercados de
Ambato, Riobamba, Ibarra y Sto. Domingo de los Tsachilas.

Mercados Intermedios.- Cumple una doble funcién, la de paso y de redistribucion
hacia los mercados Terminales provinciales y/o fronterizos, en este grupo de mercados
se encuentran los mercados de Latacunga y Portoviejo.

Mercados Terminales.- Conocidos también como de distribucién y consumo, operan
como receptores del flujo de productos provenientes principalmente de los mercados
acopio, intermedios y de zonas productoras aledaras para su consecuente distribucion
a los mercados minoristas. Este tipo de mercado se presenta con mayor magnitud e
importancia en las ciudades de Quito, Guayaquil y Cuenca.

Mercados Fronterizos.- Son los que funcionan en los centros poblados de las zonas
fronterizas; Ipiales para el caso de Colombia teniendo como nexo Tulcan y, Aguas
Verdes en el caso de Peru, vinculado con Huaquillas en Ecuador. En este tipo de
mercado los precios de las transacciones varian en similar direccion e intensidad que
los cambios de precios al interior de los paises vecinos, los que a su vez se reflejan en
el comportamiento y niveles de precios en el mercado interno del Ecuador.

3.2. Identificacion de mercados mayoristas

Para identificar los mercados mayorista, fue necesario analizar las caracteristicas de
cada uno de ellos sobre la base de las siguientes variables:
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* Canales de comercializacion

* Agentes que intervienen en la cadena de comercializacion

* Volumenes significativos

* Funciones y Actividades

» Doble funcién acopio y redistribucion (Locales y Provinciales, regionales)
* Diversidad de productos y empaques

» Dias y horas de funcionamiento

La actividad comercial se la realiza en 2 o0 mas dias a la semana La labor comercial
mayorista empieza en las horas de noche, continta en horas de la madrugada y
concluye a mas tardar a las 10 AM.

Es decir aquellos lugares en donde se realizan las transacciones de ciertos productos,
en volumenes y a precios mayoristas. Identificandose los siguientes:

Productores, Acopiadores,
Transportistas, Compradores de
Sementeras

Mayoristas Acopiadores

\
l l l l

Comerciantes Mayoristas Mayoristas Consumidor
de Carga . . .
 ~arg Regionales Detallistas Final
Diversa

Los mercados mayoristas, intermedios y fronterizos identificados por su importancia y
que formaran parte de la red primaria de informacion son los que se describen a
continuacion:

Mercados Mayoristas:

1.  Mercado Mayorista de Ambato
2.  Mercado Mayorista EMPA - Riobamba
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Mercado Mayorista Terminal de Transferencia de Viveres Guayaquil
Mercado Mayorista del Sur de Quito

Mercado Mayorista COMERCIBARRA

Mercado Mayorista de Sto. Domingo de los Tsachilas

Mercado Mayorista de Cuenca

NOORA®

Mercados Intermedios:
8.  Mercado de Portoviejo
9. Mercado de Latacunga
10. Mercado de Julio Andrade
11. Mercado de Bolivar

Mercados Fronterizos
12. Mercado de Tulcan
13. Mercado del Huaquillas
14. Mercado de Ipiales (Colombia)
156. Mercado de Aguas Verdes (Pert)

3.3. Frecuencia de recoleccion

Para la identificacion de horarios se consideran los dias y horas en los que se debe
tomar los precios a nivel mayorista. Estos dias y horas son identificados por mercado
y por producto, ya que cada mercado tiene sus propias caracteristicas de
funcionamiento y no todos los productos se comercializan en los mismos dias y horas.

Identificacion de dias de Feria

Cada mercado seleccionado, dentro de la cobertura del Sistema, tiene claramente fijado
los dias de feria, es decir aquellos en donde las transacciones comerciales son en
mayor escala. Estos dias han sido establecidos producto de su experiencia y de la
realidad en que se desenvuelven los distintos agentes que participan en la
comercializacion.

Si nos referimos a los mercados con una infraestructura cerrada, generalmente éstos
estan en funcionamiento casi todos los dias de la semana, pero dentro de esta, existen
dias en que se realiza una mayor cantidad de transacciones comerciales. En los
mercados abiertos, habitualmente sus actividades se centran en un dia a la semana,
considerado como el dia de feria, dia en el cual acuden los pobladores, para participar
del proceso comercial; sean como productores, comerciantes o consumidores.
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Identificacion de horas

En un periodo de tiempo se debera identificar los momentos en donde la
comercializacion alcanza los niveles altos y bajos. El nivel alto sera considerado cuando
se produce la mayor cantidad de transacciones y el nivel bajo cuando éstas alcancen
el menor numero de transacciones al mayoreo.

La recopilacion de los datos la ejecutaran los Investigadores de mercados dentro de
sus respectivas jurisdicciones (en cada una de sus respectivas Plazas). En las ferias
principales y secundarias la recoleccion de los datos se efectuara de acuerdo con el
horario establecido para el efecto en los siguientes cuadros.

MERCADOS MAYORISTAS

I Lunes I Martes IMiércoles Jueves Viernes Sabado | Domingo

Mercado Mayorista de Ambato 07H00 - 8HOO 07HO0 - 8HO0 07HO0 - 8HOO

Mercado Mayorista EMPA - Riobamba 06HO0 - 7H0O 06HO0 - 7HOO 06HO0 - 7HOO

Mercado Mayorista Terminal de

R , . 05H30 - 6H30 05H30 - 6H30 05H30 - 6H30
Transferencia de Viveres Guayaquil

Mercado Mayorista del Sur de Quito 05H30 - 6H30 05H30 - 6H30

17H00 - 17H00 -

Mercado Mayorista COMERCIBARRA 18H00 18H00

Mercado Mayorista de Sto. Domingo de los

i 06HO0 - 7H30
Tsachilas

Mercado Mayorista de Cuenca 05H00 - 6H00

MERCADOS INTERMEDIOS

I Lunes I Martes IMiércoles Jueves Viernes Sabado Domingol

Mercado de Portoviejo 08HO0 - 9HOO 08HO0 - 9HOO

Mercado de Latacunga 06H00 - 7HOO

Mercado de Julio Andrade 14H00 - 15H00

Mercado de Bolivar 16H30 - 17H00
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MERCADOS FRONTERIZOS

I Lunes I Martes I Miércoles I Jueves I Viernes I Sabado I Domingo I
‘ Mercado de Ipiales (Colombia) ‘ | | | | |05H00 - O7H30| | |
‘ Mercado de Aguas Verdes (Pert) ‘ | | | | |07H00 - 08H30| | |

3.4. Identificacion de productos

Los criterios utilizados para la seleccion de los productos a investigarse en cada uno
de los mercados se pueden sintetizar en:

1. Importancia socio-econoémica del producto en la zona, desde el punto de vista del
productor.

2. Importancia del producto en la canasta familiar, tanto de aquellos que se producen
en la zona como fuera de ella y de mayor demanda por parte de los hogares de
estratos medios y bajos

3. Productos de mayor oferta en el mercado, que se comercialicen de manera
permanente y en mayor escala

4. Productos cuya informacion de precios sea una demanda por la red de usuarios del
sistema

5. Productos de temporada es decir aquellos que se comercializan en ciertas eépocas
del afio.

Una vez seleccionados, se especificara el producto por variedad si amerita el caso,

tipo de empaque y lugar de expendio, para efectuar el sequimiento de los precios a
través del tiempo.
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ESPECIFICACION DE LOS PRODUCTOS A INVESTIGARSE

PRODUCTO CARACTERISTICAS

CEREALES

Maiz Duro Choclo

Maiz Suave Choclo
LEGUMINOSAS DE GRANO

Arveja Tierna en Vaina

Fréjol Tierno en Vaina

Haba Tierna en Vaina
HORTALIZAS
Ajo Bulbo Seco Producto Importado

Brocoli

Cebolla Blanca en Rama

Cebolla Colorada — Paitefia Producto Importado y Nacional
Cebolla Perla Producto Importado y Nacional
Col
Lechuga
Pepinillo o Pepino Costa
Pimiento Verde Trompo
Remolacha
Tomate RIfi6n o de Mesa Al aire libre — campo abierto de invernadero
Zanahoria Amatrilla
TUBERCULOS, RAICES
Melloco Caramelo, Blanco
Papa Principales Variedades
Yuca
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PRODUCTO CARACTERISTICAS

FRUTAS FRESCAS
Aguacate Guatemalteco, Nacional
Babaco
Banano (Guineo) Caja
Frutilla
Granadilla
Limoén Sutil
Mandarina Costa y Sierra
Mango Miguelillo (Chupar)
Manzana Importada #175
Maracuya
Melén
Mora Castilla, Pesada
Naranja
Naranijilla Hibrida y de Jugo
Pifia Nacional
Platano Verde Barraganete y Verde Maduro Dominico
Sandia
Tomate de Arbol
Uva Negra, Rosada Importada

3.5. Parametrizacion de unidades de medida

En el Ecuador y en la mayoria de los paises en desarrollo, predominan aun los sistemas
tradicionales de comercializacion, caracterizados por un alto grado de desorganizacion en
los flujos fisicos de los productos y, sobre todo la calidad, pesos y medidas, en este ultimo
aspecto, para un mismo producto se utilizan diferentes unidades de comercializacion en
cuanto al tipo y capacidad de los empaques, al peso contenido, etc.

Una de las actividades a ejecutar dentro de los mecanismos operativos es lo que
denominamos parametrizacion, el levantamiento de informacion de pesos y unidades
de medida de cada uno los productos que se consideran dentro de la investigacion de
precios en cada uno de los mercados, la misma que debera ser actualizada por el
Investigador de Mercados, cuando se observe cambios en las unidades de medida.

Para este proceso se contara con la participacion del personal técnico de Planta Central
el mismo que procedera a pesar, medir y obtener informacién a adicional del tipo y
forma de embalaje de cada producto, y en todas sus formas de presentacion, utilizado
la metodologia establecida. (Ver Formato F-01)
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De este estudio se obtendra una catalogo descriptivo de cada unos de los productos
que se comercializan en los mercados Mayoristas, herramienta indispensable para la
investigacion y monitoreo de precios Mayoristas, documento que esta colocado en la
pagina WEB del Sistema de Informaciéon Nacional de Agricultura, Ganaderia,
Acuacultura y Pesca (SINAGAP).

Esta informacién es relevante debido, a que formara parte de la estructura de las bases
de datos, ya que con esta informacion se podra homogenizar la informacién con el fin
de comparacion.
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SECCION 4.- PRECIO A NIVEL DE AGROINDUSTRIA

La agroindustria es una actividad econémica que combina de manera fundamental el
proceso productivo agropecuario con el industrial, para fabricar alimentos y materias
primas destinadas a un mercado, con operaciones que produzcan rédito (renta o
beneficio).

El papel de la agroindustria en el desarrollo del pais realiza una funcién muy importante,
porque de ello depende el crecimiento econoémico del sector rural por ende del sector
urbano que necesita incrementar y diversificar sus rubros productivos, brindando una
mayor participacion dentro del PIB.

Ademas de los tipos de mercados descritos anteriormente, para las materias primas
de origen agropecuario operan los mercados elaboradores o de transformacion,
algunos se ubican exclusivamente en las areas de produccion, como en el caso de las
extractoras de aceite rojo de palma, o en areas aledarias a las zonas de produccion y
en espacios urbanos y centros poblados, operan en su mayor proporcion en la
principales areas urbanas de la Sierra y la Costa

Estas agroindustrias adoptan diferentes tipos de operacion para el abastecimiento de
materias primas, en unos casos se relacionan directamente con los productores, en
otros tienen agentes para la compra y/o proveedores, de acuerdo al tipo de producto,
a las condiciones de oferta y a las disposiciones legales vigentes.
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4.1. Identificacion de Agroindustrias

Las Agroindustrias que se consideran para la investigacion de precios estan
relacionadas con los productos seleccionados para el nivel de precios al productor (Ver
Anexo 1), y esta son:

* Centros de Acopio de Maiz, Café, Cacao, Fréjol seco
* Piladoras

» Extractoras de aceite rojo de palma

*  Molinos empresariales de trigo

» Fabricas de alimentos Balanceados

* Ingenios Azucareros

4.2. Identificacion de frecuencia de recoleccion

La frecuencia esta determina por cada una de las industrias y dependera del tipo de
productos primarios. Para ello se ha establecido un calendario de captura de
informacion:

INDUSTRIAS SEMANAL QUINCENAL MENSUAL OTRO
Centros de Acopio de Maiz x- Cosechas x- Cosechas X

Centros de Acopio de Café

Centros de Acopio de Cacao

Centros de Acopio de Fréjol

Piladoras x- Cosechas x- Cosechas

Extractoras de Aceite Rojo de Palma

Fabricas de Alimentos Balanceados

Molinos Empresariales de Trigo

XX | X | X[ X]|X]|X<]|X

Ingenios Azucareros Xx- Zafra

4.3. Identificacion de productos

Con el listado de productos seleccionados en la seccion 1 Precios al productor e
identificadas las industrias, los productos en este nivel estaran divididos en dos:

1. Materia prima (compras)
2. Productor elaborados (ventas)
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Para efectuar el seguimiento de los precios a través del tiempo, el listado de productos
estara establecido por cada una de industrias, considerando aquellos productos de
mayor incidencia comercial y su unidad de medida.

En el cuadro se muestra los sectores industriales que se consideraran dentro del
sistema de precios del Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca.

LISTADO DE PRODUCTOS AGROINDUSTRIALES

Grano corto

INDUSTRIAS COMPRAS VENTAS
Arrozen céscara : Arroz pilado
. Grano largo Natural grano largo
Piladoras

Natural grano corto
Envejecido artificial
Envejecido natural

Extractoras de Aceite
Rojo de Palma

Fruta de Palma

Aceite Rojo
Aceite de Palmiste
Torta de Palmiste
Nuez

Fabricas de Alimentos
Balanceados

Maiz Duro Seco
Torta de Soya
Arrocillo

Balanceado de Aves — Postura
Inicial Pollitas
Levante
Postura

Balanceado de Aves — Broiler
Inicial
Crecimiento 1
Crecimiento 2
Final - engorde

Balanceado de Cerdos
Madres Lactantes
Lactantes 1
Lactantes 2
Engorde

Balanceado Engorde - Acuacultura

Camaréon
Tilapia
Trucha
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INDUST RIAS COMPRAS VENTAS

Trigo en Grano Nacional Harina :
Para Panaderia
Pasteleria
Granza

Molinos Empresariales

Cana de Azicar Azucar :
Blanca
Ingenios Azucareros Refinada
Morena
Melaza
Centros de ACOpiO de Café Cereza — Robusta Café :

, Pergamino
Café Café Cereza — Arébigo Oro 6 Green coffe
Centros de Acopio de Cacao en Baba Cacao :

Caca Fino de aroma
cao CCN 51
Sucio y Himedo : Seco y Limpio
Centros de Acopio de Maiz Maiz
Fréjol Fréjol
granos Soya Soya
Otros Otros

4.4. Identificacion de informantes

Ya identificados los tipos de industrias se procedera a levantar un inventario de las
industrias seleccionadas existentes en la provincia, la construccion y actualizacion de
la base de datos de las industrias sera elaborada por el Investigador de Mercados.

Esta base de datos para cada sector industrial debe contener como informacion
general: Nombre de la Industria, Nombre del Representante legal, correo electronico,
Direccion, Provincia, Canton, Parroquia, Teléfono, N° Celular y las coordenadas
geograficas. Como informacion técnica de las industrias, se requiere conocer las
capacidades técnicas especificas de cada sector industrial para la obtencion de su
producto final, como por ejemplo: capacidad utilizada, de recepcion, procesamiento,
almacenamiento, secado, eftc., con sus respectivas unidades de medida. Por ultimo el
listado de los productos que elabora. (Ver Formatos D-01, D-03, D-05, E-01, E-03, E-
05, E-07, E-09)

Para determinar la(s) industria(s) por cada linea de productos, se apoyara en la base
de datos del directorio antes descrito, para lo cual se tomara en consideracion la
variable capacidad de produccion. Para cada sector industrial seleccionado, se
analizara su participacion en el mercado local y nacional, el numero de industrias que
se seleccionaran dependera del analisis que se haga para cada una de las provincias
y se identificaran en el Anexo Provincial respectivo.
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SECCION 5.- PRECIO A NIVEL DE BODEGAS COMERCIALES

Bodega comercial un canal de comercializacion, que se abastece de la Agroindustria y
de comerciantes mayoristas a gran escala de operacion.

Para la venta tienen como principales clientes a minoristas especialmente los que
manejan las tiendas de barrio, a los que les conceden crédito con plazos de una a dos
semanas y ademas realizan ventas al contado a los consumidores finales. Este tipo
de actuacion ubica a los agentes que manejan estas bodegas como Mayorista-
Detallistas. Para su operacion cuentan con bodegas en las que exhiben y distribuyen
los productos, y ademas dispone de espacios adicionales para el almacenamiento
temporal de los productos.

Estos establecimientos son de tipo familiar y en consecuencia son manejados por uno
0 mas integrantes de la familia y contratan de dos a tres personas para labores de venta
y manipuleo de lo productos.

5.1. Identificacion de bodegas comerciales

Para identificar las Bodegas Comerciales es necesario considerar las siguientes
variables:
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- Diversidad de productos y empaques
- Actividades comerciales en volimenes significativos y venta al detal.

Utilizando la cobertura geografica para Mercados Mayoristas, estos establecimientos
0 bodegas comerciales seran monitoreados en las ciudades donde estan ubicados los
Mercados Mayoristas, Intermedios y Fronterizos:

REGION SIERRA REGION COSTA ZONAS FRONTERIZAS
Ambato Guayaquil Tulcan
Cuenca Portoviejo Huaquillas
Ibarra Ipiales-Colombia
Latacunga Aguas Verdes-Pert
Quito
Riobamba
Sto. Domingo

5.2. Frecuencia de recoleccioén

Las bodegas comerciales funcionan generalmente todos los dias de la semana, pero
dentro de esta existen dias en que se realiza una mayor transaccion comercial, donde
acuden comerciantes regionales, locales y consumidores; para ello se ha establecido
un calendario de captura de informacion por ciudades de mayor consumo.

I Lunes I Martes IMiércolesI Jueves I Viernes I Sébado I Domin&'

|Ambato | [ 09n00-10n00] [ | | [ [ |

|Cuenca | | | 09n00-10n00] | [ [ [ |

|Ibarra | | | 08n00-09n00] | | 08h0o-09n00] | |

[Latacunga | | [ | | | 09n00-10n00] | |

|Quito | | [ 11n30-12830] | | [ 11630-12n30] |

[Riobamba | | | | 09n00-11h00] | [ | |

Sto. Domingo | | [ | | 08n00-09n30] | [ |

|Guayaquil | | [ 07n30-08h30] | 07n30-08h30] | | |

[Portoviejo | | [ 09h00-10n00] | | 09n00-10n00] | |

[Tulcan | | [ | [ 09h00-10n00] | | |

[Huagquillas | | | [ 09n30-10n00] | | | |

|Ipiales-Colombia | | | | | |09h00-10h00| | |

|Aguas Verdes-Pera | | | |09h00—09h30| | | | |
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5.3. Identificacion de productos

Debido a una amplia gama de productos que son comercializados en estos
establecimientos se ha identificado la necesidad de priorizar la captura de informacion
a un numero reducido de ellos, utilizando criterios de seleccion como:

1. Importancia socio-econdomica desde el punto de vista de la agroindustria.

2. Importancia del producto en la canasta familiar.

3. Productos cuya informacion de precios es una demanda de la red de usuarios del
sistema.

Una vez seleccionado se especificara el producto por variedad si amerita el caso y tipo
de empaque para asegurar el seguimiento de los precios a través del tiempo.

PRODUCTO CARACTERISTICAS

CEREALES

Arroz Pilado Grano largo, Grano corto
Cebada En grano

Maiz Duro Grano Seco

Maiz Suave Grano Seco blanco y amarillo
LEGUMINOSAS DE GRANO

Arveja Seca En grano

Fréjol Seco Grano Seco-principales variedades
Haba Seca En grano

Lenteja En grano-importada
OLEAGINOSAS

Mani Grano Seco

ELABORADOS Y DERIVADOS

Azucar Blanca-saco de 50 kilos

5.4. Identificacion de informantes

Identificar a los comerciantes de los productos seleccionados, permitira construir una
base de datos de los informantes, quienes seran los encargados de proporcionar
informacion confiable de los precios que se investiguen.

La construccion y actualizacion de la base de datos de los informantes sera elaborada
por el Investigador de Mercados, considerando su relacion directa de trabajo con los
agentes de comercializacion y administradores, en cada uno de los mercados. Esta
base de datos debe contener: Nombre del Comerciante, Productos que comercializa,
volumenes, afos de trabajo en el Mercado, teléfono, Celular y Correo Electrénico.
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Establecido el numero de comerciantes por producto a los cuales se les investigara el
precio, el Investigador de Mercados, en la medida de las opciones que se tenga,
investigara los precios a distintos comerciantes con el fin de evitar que la investigacion
se centre en un numero reducido y que al pasar el tiempo provoque cansancio y
desinterés para entregar la informacion.
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SECCION 6.- DESARROLLO OPERATIVO

"El sistema de informacién de mercadeo es una estructura permanente integrada
por personas, equipos y procedimientos cuya finalidad ES REUNIR, CLASIFICAR,
ANALIZAR, EVALUAR Y DISTRIBUIR INFORMACION OPORTUNA Y CONFIABLE
que servira a la toma de decisiones de marketing"”. (Kotler, 1991)

La estructura organica y operativa del SINA, coincide con el enunciado y alcance del
concepto de Kotler, que menciona como la primera finalidad REUNIR, que equivale a
la primera fase del Sistema: INVESTIGACION

El significado etimolégico de la palabra INVESTIGACION indica que es la actividad que
nos conduce al conocimiento de algo. La investigacion se estructura de cuatro
elementos:

Sujeto: Es quien desarrolla la actividad, el Investigador de Mercados.

Objeto: Lo que se indaga, la materia o el tema (el mercado, los diferentes niveles de

precios).

Medio: Lo que se requiere para llevar a cabo la actividad. Conjunto de métodos y
técnicas (investigacion en terreno, instrumentos aplicados)

Fin: Lo que se persigue, los propdsitos de la busqueda (reunir datos para: ordenarlos,
sistematizarlos, analizarlos y convertirlos en informacién y transformar a esta en
conocimiento para su divulgacion).

Al tipo de investigacion aplicada en el Sistema se la puede ubicar como racional o
critica, la actividad de busqueda que se caracteriza por ser reflexiva, sistematica y
metddica, que tiene por finalidad obtener conocimientos y solucionar problemas
empirico-técnicos y que se desarrolla mediante un proceso.

La Investigacion de Mercados es la funcién que vincula al consumidor, al cliente y al
publico con el encargado del mercadeo, por medio de informacion que se usa para:

- Identificar y definir oportunidades y problemas de mercado
- Para generar, afinar y evaluar actos de mercadeo

- Para vigilar la actuacion de esta funcion

- Para perfeccionar la comprensién del proceso de mercadeo
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6.1.

Organizacion

Los niveles jerarquicos que se consideran en la organizacion de esta investigacion
estan dados en el siguiente orden:

Iv.

6.3.

Coordinacion General del Sistema de Informacién Nacional.- Es /a instancia
directamente responsable de dictar los lineamientos sobre las politicas y
operaciones del Sistema de Informacioén de Mercados Agro-Productivos

Direccion de Investigacion y Generacion de Datos Multisectoriales.-
Direccion, Sistema de Informacion del Agro, encargada de la coordinacion en la
planificacion y ejecucion del Sistema, del seguimiento y evaluacion de las
operaciones y de la validez de los resultados; ademas que las fases del sistema
se cubran con eficiencia y oportunidad

Administracion operativa.- A cargo del Administrador Nacional sus principales
funciones son apoyar y supervisar la fase de investigacion de precios, verificar y
validar los resultados obtenidos, ejecutar y apoyar la divulgacion de la informacion,
capacitar a las/os integrantes del Sistema a nivel nacional

Coordinaciéon Regional.- Tendra como funciones principales: Ayudar en la
ejecucion de la recoleccion de los datos, en el caso de asi requerirlo, para lo cual
cumplira las siguientes funciones: Observar el trabajo que realiza el investigador
de mercado, a fin de verificar el cabal cumplimiento de las instrucciones
impartidas; revisar y analizar los precios recabados y verificar la calidad de los
datos; capacitar a los Investigadores; y, otras labores relacionadas con el
levantamiento de la informacion.

Unidades Zonales de informacién.- A cargo de los investigadores de mercados
encargados de la planificacion y ejecucion de la investigacion de precios que se
registran a nivel de productor (finca, ferias rurales) en los diferentes tipos de
mercados

Del Investigador de Mercados

Entre las cualidades con que debe contar un investigador, ademas de cierto dominio
de la materia en que se investiga, encontramos las siguientes:

Actitud cognoscitiva
Actitud moral
Actitud reflexiva
Actitud objetiva
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Habilidad en el manejo de métodos y técnicas
Ordenado
Perseverante

Competencias.- Investigar los precios que se registran a diferentes niveles y
establecimientos. Los investigadores de mercados, tienen a su cargo el levantamiento de:

SO~

Precios recibidos por el productor Agropecuario,
Precios de venta Mercados Mayoristas,

Precios de compra y venta de la Industrias,

Precios de venta de ganado en pie Ferias Ganaderas,
Precios de venta en Centros de Faenamiento y
Precios de venta en Bodegas Comerciales

El trabajo del Investigador es, sin lugar a dudas, muy importante dentro del operativo
para generar la informacion requerida por el Sistema y de su desemperio y sentido de
responsabilidad depende, en buena parte, que los datos que se obtengan sean
confiables para el pais en general y para los diferentes agentes que intervienen en el
mercado en particular.

Obligaciones del investigador de mercados.- Son obligaciones del Investigador las
siguientes:

a)

b)

c)

d)

9)

Asistir puntualmente y participar activamente en los cursos de capacitacion y mas
eventos que programe la Direccion de Investigacion y Generacion de Datos
Multisectoriales.

Estudiar detenida y cuidadosamente estas Instrucciones a fin de llegar a su total
comprension

Cumplir con todas las instrucciones que se impartan en Manuales e instructivos
elaborados por la Direccion de Investigacion y Gestion de Datos Multisectoriales
DIGDM/SINA.

Acatar las instrucciones del Administrador para informarle oportunamente sobre las
dificultades que enfrenta en la ejecucion de las tareas encomendadas que no pueda
resolver o de anormalidades que se presenten en su trabajo.

Realizar personalmente y con absoluta diligencia y responsabilidad las tareas
encomendadas en las lineas asignadas para su trabajo.

Laborar durante el periodo de recoleccion de los datos sin considerar un horario
regular, similar al que se tiene en la administracion politica, pues a menudo es
necesario trabajar muy temprano en la mafiana con el objeto de recopilar los datos
requeridos por el Sistema.

Remitir la informacién a planta Central en los horarios y formatos establecidos (Ver
Anexo Regional)
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h) Es deber del Investigador asegurar la continuidad de la informacion durante su
ausencia. Es de alta prioridad la llegada de la informacion en forma oportuna para
lo cual el Investigador, solicitara a la Coordinacion Regional su reemplazo durante
ausencias causadas por vacaciones, enfermedades, efc.

i) En caso de dudas, siempre deber consultar este Manual, al Administrador o a
Oficina Central - Quito. El Investigador de mercados deber llevar consigo este
Manual, en los cursos de capacitacion asi como en los trabajos de recoleccion de
los precios en el campo a fin de poder efectuar las consultas necesarias en los
casos que asi lo ameriten.

Prohibiciones al investigador de mercados.- Se establece terminantemente las
siguientes prohibiciones que deben ser observadas por el investigador:

a) No desempenar otra labor mientras este efectuando la recoleccion de los precios.

b) Revelar, divulgar o comentar los datos obtenidos. Los documentos de la
investigacion solo pueden ser revisados por el administrador u otro funcionario del
MAGAP debidamente acreditado.

c) Se prohibe registrar la informacion en otros documentos que no sean los
cuestionarios y registros auxiliares entregados para el efecto.

Documentos y materiales que recibira el investigador.- Los documentos y materiales
requeridos por el investigador, a fin de realizar su trabajo, son los siguientes:

- Manual Metodologico de Precios de Productos agricolas

- Manual Metodologico de Precios de Productos pecuarios

- Anexo Provincial

- Catalogo de Empaques y unidades de medida de productos
- Cuestionarios.

6.3. Investigacion de Campo

Encuesta inicial.- La encuesta realizada en la primera visita a un productor,
representante y Comerciante mayorista es con el fin de obtener un perfil de sus
condiciones de produccion, comercializacion y verificar si retine las caracteristicas
minimas para ser encuestado, para ello es necesario:

* Presentar el sistema y su importancia para el mejoramiento de la toma de decisiones
para el sector agropecuatrio.

» Identificar las actividades de produccion, comercializacion y apoyo institucional para
el sector en cada Unidad de Observacion, asi como la ubicacion de los principales
productores.

* Conocer la dinamica econémica de cada Unidad de Investigacion.
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* Realizar un diagnéstico sobre los posibles informantes que retnan las condiciones
exigidas y quieran participar en el sistema.

Visita de reconocimiento

» Debe ser gestionada con anterioridad y por teléfono pidiendo citas en las los
diferentes establecimientos de comercializacion como productores, gremios
agropecuarios, comunidades, Industrias, Alcaldias, o las instituciones que la
reemplacen en sus funciones de comercializacion como Mercados Mayoristas y
Centros de Faenamiento.

* Cuando sea posible el coordinador regional acompana al investigador en esta visita

» El investigador debe tener a su disposicion copias del ultimo reporte de precios y
de una carta de presentacion firmada por el coordinador regional para entregar en
las entidades y a los diferentes agentes de comercializacion visitados.

» Alfinal el investigador de mercados debe realizar un informe de resultados.

Elaboracion del Directorio de Informantes.- La Elaboracién del Directorio de
Informantes, es de importancia para los proceso de investigacion, validacion,
procesamiento y difusion. Es de responsabilidad del Investigador de Mercados construir
y actualizar este directorio, quien previo a un diagnostico del area de investigacion,
identificaran a informantes de:

* Productores y
* Representantes de Industrias

Esta base de Datos debera contener informacion general y especifica por nivel y tipo
(Ver Formatos, B-01, D-01, D-03, D-05, E-01, E-03, E-05, E-07, E-09).

Esta informacion, permitira construir una base de datos de los informantes, quienes
seran los encargados de proporcionar informacion. En la medida de las opciones que
se tenga, investigara los precios a distintos informantes con el fin de evitar que la
investigacion se centre en un numero reducido y que al pasar el tiempo provoque
cansancio y desinterés para entregar la informacion

Plan de investigacion.- Las etapas de la investigacion de precios y noticias de
mercado son las siguientes:

- Planeacion de la investigacion
- Recopilacion de datos.

- Tabulacion

- Anaélisis.
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Planeacion de la investigacion.- La primera etapa de planeacion es la mas importante
pues en ella se define el objetivo de la investigacion. En este caso se cuenta con los
lineamientos metodologicos que responden a una serie de preguntas como:

- ¢Para qué necesito la investigacion?
- ¢Qué datos necesito averiguar?

- ¢Cuando lo hara?

- ¢Donde lo hara?

La respuesta a las preguntas anteriores se describen en los capitulos anteriores y
Anexos de:

Listado de Productos seleccionados

Especificacion y/o caracteristicas de los productos

Identificacion de Provincias, Cantones y Establecimientos comerciales
Calendarios de investigacion

Recopilaciéon de datos.-

Precios recibidos por el productor agropecuario.- De acuerdo al diagndstico
provincial y la zonificacion que se realice a nivel provincial y por producto, se
determinara el numero de datos o precios que se recabara en cada Unidad de
Observacion identificados como zonas potenciales.

En esta fase debemos identificar el formulario disefiado para cada producto
seleccionado en cada unidad de observacion (Ver Anexo Provincial), convirtiéndose
este documento en una bitacora en el que registrara el comportamiento de los precios
durante tiempo de cosecha (Ver Formato B-03).

En la perspectiva de que estos precios deben ser Utiles al agricultor debe tomar en
cuenta la variedad, madurez y la calidad de los productos investigados; sin embargo,
en los casos que la venta de los productos no se realice distinguiendo variedad, ni
calidad, los precios se investigaran a nivel genérico. Los precios que se obtengan deben
resultar de las transacciones comerciales efectuadas; es decir, debe tomarse en
cuenta ¢Cuéando y cuanto se vendio? y a ;Qué precio?; ello, a efecto de calcular
promedios ponderados.

Para que el proceso de recoleccion sea agil se han establecido frecuencias de
investigacion, es decir un cronograma de visitas (Ver Anexo Regional), basados en los
porcentajes de contribucion mensual con relacion al total cantonal, este cronograma
permite al Investigador elaborar un Plan de recorrido a fin de que su desplazamiento
en el terreno sea eficaz y se logre en el transcurso de su trabajo de campo los
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resultados esperados. Es importante que este Plan de recorrido sea conocido por el
coordinador regional para efectos de supervision.

Algo muy importante, el investigador debe recalcar al productor, una y otra vez, que la
presente investigacion no tiene nada que ver con aspectos de fiscalizacion tributaria;
es decir, el SRI.

Precios de Agroindustrias.- /dentificadas las industrias y centros de acopio presentes
en cada provincia y luego de realizar una visita preliminar de reconocimiento y
promocion por parte de los Investigadores de mercados, se procedera a realizar las
visitas establecidas segun calendario (Ver Anexo Provincial). En una primera etapa
es aconsejable la visita presencial, que en el transcurso de tiempo seran esporadicas
debido a que para el proceso de retroalimentacion se utilizara el servicio telefonico o
Internet.

El investigador de Mercados debe estar atento a las necesidades de informacion por
parte de la Industria, por lo que debera distribuir informacién que considere de interés
para su informante. La informacion sera recabada en los 5 primeros dias de cada mes
si es el caso, para la industria donde la frecuencia es inferior a la mensual se programa
la visita en el dia que se acuerde con el representante o funcionario asignado a la
entrega de la informacion.

El formulario disefiado para cada industria captara informaciéon de precios de los
,productos de materias primas y elaboradas actualmente tranzados. (Ver Formatos D-
02, D-04, D-06, E-02, E-04, E-06, E-08, E-10)

Precios de Mercados Mayorista.- Los mercados mayoristas identificados como tales
cuya comercializacion es la de productos frescos, seran visitados por el Investigador
de Mercados en los horarios y dias establecidos (Ver Anexo Provincial), en la mayoria
de mercados contamos con la cooperacion técnica de las Administraciones y/o
Gerencias de los mercados quienes participaran del proceso y recoleccion y difusion
bajo la asesoria y supervision del Investigador de Mercados del MAGAP.

El Investigador utilizara el formulario establecido (Ver Formato F-02) para cada
mercado el mismo que contiene el o los productos en sus diferentes unidades de
medidas o empaque, se capturara un solo precio por cada producto y por cada unidad
de medida que esté sea comercializado, Es decir el Investigador de Mercados debera
reconocer el precio que represente el promedio de la jornada.

Parametrizacion, en el transcurso del tiempo y debido a la demanda interna y las

politicas para la unificacion de unidades de medidas, los empaques de ciertos productos
sufriran cambios significativos por lo que el Investigador de Mercados debe informar a
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Planta Central la presencia de la nueva unidad de medida, por lo que se procedera a
tomar informacién de la misma y a la inclusion de nuevo empaque al catalogo de
productos de la Direccion de Investigacion y Generacion de Datos Multisectoriales.

Precios de Bodegas Comerciales.- /dentificadas las Bodegas Comerciales, el
investigador de Mercados procedera a visitar estos establecimientos en los dias y horas
establecidas (Ver Formato F-03 y Anexo Provincial). La obtencion de estos precios
reflejara la cotizacion de compra de los intermediarios de los productos industrializados.

Protocolo.-

» Saludar e identificarse.

» Entregar el ultimo reporte publicado y comentar brevemente alguna informacion que
considere de interés para el productor.

» Llenar la planilla correspondiente con la informacion suministrada por el informante
(usar esfero negro o azul, ademas de letra mayuscula y numeros claros).

* Revisar los datos recibidos.

* Hacer las preguntas relacionadas con la informacion suministrada y los cambios
ocurridos respecto a la muestra anterior para obtener los comentarios.

« Tomar nota de los comentarios correspondientes en la planilla.

» Dar las gracias y despedirse recordando que volvera a visitar en una proxima
ocasion.
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PECUARIO

INTRODUCCION

La actividad ganadera, en las ultimas décadas viene adquiriendo mayor relevancia en
la actividad econdmica del pais, debido a la creciente demanda de productos carnicos
que conforman la canasta alimenticia de la poblacion. Esta situacion ha motivado que
estas crianzas logren avances tecnolégicos significativos en el proceso productivo e
industrial, contribuyendo a satisfacer la demanda interna.

Si se toma como base la muestra censal del afio 2000, la produccién pecuaria nacional,
la mayor proporcion corresponde a la ganaderia bovina de doble propdsito, es decir,
para la produccion de carne y leche. La ganaderia bovina ha mejorado su calidad
mediante la importacion de razas puras para las zonas de la Sierra; en la Costa, por
el contrario, se ha cruzado el ganado criollo con el cebu y con vacunos Brown Swiss.
En conjunto, el ganado vacuno compone la especie mas importante de la ganaderia,
seguido en orden de importancia por la especie porcina.

Otro de los productos del sector ganadero es el lacteo, la disponibilidad de leche cruda
para el consumo humano e industrial representa cerca del 75% de la produccion bruta.
La leche cruda se destina en:

*  61.5% Vendida en liquido

o 25% Procesara en la UPA

« 13% Consumo en la UPA

* 0.4% Destinada a otros fines

* 0.2% Alimentacioén de terneros

La actividad avicola es una actividad agroindustrial que inicia en el cultivo y
comercializacion de materias primas como el maiz, el sorgo y la soya principalmente;
seguida de la produccion de alimento balanceado, la crianza de aves, el procesamiento,
la distribucion, el transporte y la comercializacion.

En el Ecuador la produccion de carne de pollo es el rubro de mayor importancia debido
a que existe una gran demanda de la poblacion por las carnes blancas, ya que este es
un producto sano, fresco y accesible a la economia de los ecuatorianos. EI consumo
anual es de 24.30 kilos de pollo por habitante afio (HB2008). La cadena agroalimentaria
materia prima-balanceado-avicultura, en términos de valor bruto de la produccion, se
puede comparar con lo que genera el cultivo de banano siendo el mas importante en
términos economicos dentro del Agro.
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SECCION 1.- IDENTIFICACION DE PRODUCTOS

En el manual metodologico para la investigacion de precios de productos agricolas se
detalla en forma mas extensa la metodologia de identificacion de productos que se
investigaran dentro del sistema de informacion de precios. En esta seccion
mencionaremos algunas consideraciones especificas para el sector pecuario y los
resultados obtenidos.

En este manual y en forma resumida indicaremos que para la seleccion de productos
se considerd aspectos economicos y sociales de productores y consumidores.
Indicadores como valor bruto de la produccion (VBP), Valor de las exportaciones,
Productos de la Canasta basica de alimentos y mano de obra involucrada directamente
en la produccién agricola, fueron valorados y combinados para obtener un solo
indicador a fin de determinar el orden de importancia de los productos en el Agro.

El indicador combinado se expresa a través de la siguiente formula:
71

4
Ic = E Ic.=1, 'y Ic, seexpresacomo Ic, = E P * 1
. i=1
i=1

Donde:
Ic, = Indicador combinado del producto i

L= Indicador Parcial (Valor bruto, valor exportado, canasta basica y mano de obra) del producto i
P.= Ponderador del Indicado j

Los resultados se muestran en el siguiente cuadro (cuadro #1). Los productos se
encuentran ordenados desde el que tiene mayor contribucion hasta el menor; sélo se
presentan los productos del sector que seran investigados a nivel de campo de un total
de 71 items que constituyeron el universo de analisis.

Segun el indicador combinado, el producto banano es el mas importante con un valor
de 19,90% seguido en orden de importancia por la leche, pollos, y bovinos
pertenecientes al sector pecuario y que representan el 27.05% del total.

De los 29 productos seleccionados, 5 de ellos pertenecen al sector pecuario (leche,
pollo, carne de bovino, carne de porcino y huevos), los mismos que seran investigados
a nivel de campo y, objeto de este manual metodologico.

En las secciones siguientes describiremos para los cinco productos, identificados como

importantes, los lugares de investigacion, periodicidad y categoria de productos a
investigarse.
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Cuadro #1. - Criterio combinado de seleccion

CULTIVOS

CRITERIO

COMBINADO

ACUMULADO

1 BANANO 19,90% 19,90%
2 LECHE 10,81% 30,71%
S POLLO 7,50% 38,21%
4 GANADO BOVINO 6,45% 44,66%
5 ARROZ 5,19% 49,85%
6 CACAO 4,74% 54,59%
7 GANADO PORCINO 4,06% 58,65%
8 PLATANO 3,29% 61,94%
9 TRIGO 3,02% 64,96%
10 |MAIZ DURO 2,40% 67,36%
11 |CANA DE AZUCAR PARA AZUCAR 2,24% 69,60%
12 |PALMA AFRICANA 2,22% 71,82%
13 |MAIZ SUAVE 1,97% 73,79%
14 |PAPA 1,91% 75,70%
15 |CAFE 1,84% 77,54%
16 |HUEVO 1,82% 79,36%
17 |FREJOL 1,14% 80,50%
18 |PALMITO 0,92% 81,42%
19 |[TOMATE RINON 0,84% 82,26%
20 |CEBOLLA BULBO 0,72% 82,98%
21 |BROCOLI 0,64% 83,62%
22 |TOMATE DE ARBOL 0,52% 84,14%
23 |ARVEJA 0,51% 84,65%
24 |PINA 0,51% 85,16%
25 |(CANA DE AZUCAR PARA OTROS USOS 0,49% 85,65%
26 |MARACUYA

27 |SOYA

28 [NARANJILLA

29 |YUCA

El sector pecuario es un sector importante dentro de la economia del pais, las cifras

asi lo demuestran:

a) Representa el 36.4% del valor bruto de toda la produccién del sector agropecuario

(exceptuando pesca y acuacultura),

b) El consumidor destina cerca del 44% de su gasto en alimentos y bebidas a rubros

relacionado con productos pecuarios

c¢) Cuatro de cada diez personas vinculadas a la produccion en el sector agropecuario

trabajan en el sector pecuario.
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SECCION 2.- CARNICOS
2.1 Agentes de comercializacion

Con el propdsito de alcanzar un mayor grado de comprension de la estructura del
mercado y el flujo de los productos pecuarios desde sus lugares de origen hacia sus
destinos finales, se presenta una descripcion de los agentes que interviene en el
proceso de la comercializacion y las principales funciones que realizan.

El Ganadero.- Genera la produccién ganadera en condiciones altamente diversas en
lo relacionado a la disponibilidad de medios de produccion, acceso al crédito, asistencia
técnica e incorporacion de tecnologia; la mayor proporcion de estos son grandes y
medianos que ofertan heterogéneos volumenes de ganado y consecuentemente
distintas formas y posibilidades de vinculacion con las Ferias Ganaderas, que en su
mayoria lo hace a través de agentes comerciales que operan a nivel rural y
generalmente poseen el mayor poder de negociacion.

El Acopiador Rural

Para el desarrollo de esta funcion existe diferentes tipos de agentes, que representan
el primer nexo entre los productores y el resto de participantes, mediante la recoleccion
de la produccién de pequerios lotes que ofertan los productores, sea a nivel de finca
(en mayor proporcion en la costa) o en las ferias rurales (en la sierra).

Acopiadores de ferias — Ganado.- Son agentes que tienen un alto grado de incidencia
tanto en la captacion de cantidades, y especies, como en la formacion del precio; su
actuacion se basa en el manejo y almacenamiento de ganado y, de la prestacion de
servicios adicionales, como la provision de alimentos e insumos, de préstamos y de
vinculaciones sociales con los productores.

Mayoristas Introductores — Ganado.- Su numero es reducido y manejan una linea
especifica sea solo ganado bovino, porcino u ovino. Operan en las principales ciudades
y ferias de concentracion y redistribucion, como los de Sto. Domingo de los Tsachilas,
El Carmen, y Ambato principalmente, son los agentes que lideran y controlan las
operaciones del mercado y de los precios a nivel nacional, en base al manejo de
grandes capitales de operacion, de instalaciones para el almacenamiento y de un
amplio conocimiento de las condiciones de la oferta, demanda y precios.

Consolidan su poder de negociacion a través de una estrecha vinculaciéon y
concertacion comercial entre ellos y con otros comerciantes mayoristas de menor
escala, ganaderos grandes de diferentes zonas y, a través de la actividad de sus
agentes de compra a nivel rural. Su forma de operacién tiene caracteristicas
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combinadas de oligopolio-oligopsonio, lo que les permite imponer sus condiciones de
precios, pesos y calidades tanto en la compra como en la venta. Estos tipos de agentes
se relacionan directamente con los establecimientos de Faenamiento

El Minorista (Al detal).- A este nivel actuan diferentes tipos de agentes de acuerdo al
producto que comercializan: Vendedores en Tercenas, Distribuidores, detallistas de alta
escala de operacion como supermercados, asi, como vendedores en puestos fijos de
los mercados detallistas, feriantes y tenderos.

2.2 Tipologia de Mercados

Existe un alto grado de relacion entre los agentes que intervienen en el proceso de
comercializacion, que propicia el flujo fisico de ganado desde las fincas ganaderas
hacia los centros de consumo, es decir que los mercados se caracterizan o se clasifican
por los tipos de agentes que operan en estos, los volumenes y tipos de transacciones
que se realizan y su ubicacion espacial.

Ferias Ganaderas de Cabecera.- Estan ubicados en centros poblados, donde se
desarrollan las ferias. Estos son mercados de acopio rurales a los que concurren como
principales oferentes los productores y/o ganaderos, y, como demandantes actuan los
acopiadores de feria e intermediario locales.

Estas ferias se realizan en forma periddica, generalmente en un dia determinado de la
semana. Esta frecuencia de funcionamiento tiene un alto grado de articulacion entre
estas y, de vinculacion y secuencia en el tiempo con las que se desarrollan las ferias
Ganaderas de Acopio

Ferias Ganaderas de Acopio.- Cumplen una doble funcién, la de acopio o
concentracion y la de redistribucion a otras ferias, especialmente terminales y
fronterizos por lo tanto podrian denominarse también mercados de transito. Tiene
amplias areas de influencia tanto para el acopio, precios referenciales como para la
distribucion. En este grupo se encuentran las ferias Ganaderas de Ambato, Santo
Domingo de los Tsachilas y EI Carmen.

Ferias Ganaderas Fronterizas.- Son los que funcionan en los centros poblados de las
zonas fronterizas; San Gabriel (Carchi) para el caso de Colombia teniendo como nexo
Tulcan y, en el caso de Peru, vinculado con Loja en Ecuador. En este tipo de mercado
los precios de las transacciones varian en similar direccion e intensidad que los cambios
de precios al interior de los paises vecinos, los que a su vez se reflejan en el
comportamiento y niveles de precios en el mercado interno del Ecuador.
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Empresas de Faenamiento de Ganado (Camales).- La empresa de rastro tiene como
finalidad el sacrificio de animales para obtener y procesar carne fresca de calidad
sanitaria, apta para el consumo humano. Debe contar con infraestructura y equipo ex
profeso a sus funciones.

El Ecuador cuenta con mas de 200 mataderos localizados, 45% en la Sierra, 38% en
la costa 'y 17% en la Region Amazénica y Galapagos. La mayoria son de propiedad y
estan administrados por los municipios; el 81% de los mataderos estan ubicados en
areas urbanas, 7% en semi urbanas y 12% son rurales

Industria de Carnicos.- La industria carnica es un sector importante dentro de la
economia de nuestro pais, con una estructura mayoritariamente de pequerias y
medianas empresas, estan dedicadas al corte, empacado al vacio y elaboracion de
embutidos. Su expendio es directo a los centro de abastecimiento masivo.

En el cuadro de flujos de Comercializacion de Ganado se han identificado a los
establecimientos que seran investigados para la captura de la informacién sobre precios.
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2.3.- Ferias Ganaderas
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El presente documento contiene lineamientos metodologicos que se aplicaran para
llegar a determinar en forma objetiva y con mayor precision la variable precios recibidos
al productor pecuario.

2.3.1.- Identificacion de productos por categorias.- /dentificados ya los productos,
Bovino y Porcino que seran monitoreados, se debe considerar ciertas caracteristicas
para la identificacion de Categorias

EDAD: La edad juega un papel importante en la terneza de la carne, a menor edad
mayor blandura de los musculos, la carne es mas tierna.

SEXO: En cuanto al sexo de las reses, se prefieren los animales machos castrados
(novillos) a edad muy temprana, porque de esa manera obtienen canales con dptima
conformacion y terminado con mas del 60% del peso de la canal recargada en los
cuartos posteriores o piernas.

Para efectos de identificar las categorias representativas comercializadas en las
diferentes regiones se realizd6 algunas actividades de campo y entrevistas con
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comerciantes ganaderos. Para la region Costa, mayoritariamente dedicada a la cria de
ganado de carne se establecio las siguientes categorias de ganado bovino que se
investigaran en las ferias ganaderas y que se muestran a continuacion.

GANADO BOVINO DE CARNE - Region Costa

CATEGORIAS DESCRIPCION PESO PROM.
Toros Vacuno macho de mas de 18 meses de edad, sin 1000 a 1300 Lbr.
castrar
Toretes Vacuno macho de 6 a 18 meses de edad 800 a 1200 Lbr.

\Y% hemb it id 1
Vacas acuno hembra que ha parido por lo menos una vez 750 2 850 Lbr.

de 2 a 3 afios de edad

Vacuno hembra mayor de 18 meses de edad, que no
Vaconas 0 IO IAYOREE < 650 a 750 Lbr.
ha tenido ningun parto, pudiendo estar prefiada o no

En la serrania Ecuatoriana la crianza de ganado de leche es preponderante. Por tal
razon los pesos y edad tienen una relacion diferente a la que se observa en el ganado
de engorde; esta diferencia genera una categorizacion diferente para este tipo de
ganado destinado al consumo humano, las categorias se describen a continuacion y
son las que se investigaran.

GANADO BOVINO DE CARNE - Region Sierra

CATEGORIAS DESCRIPCION PESO PROM.
Toretes o Novillos para | Vacuno macho que se encuentran entre los 8 a 18 250 2 450 Lbr.
engorde meses.

Vacuno que luego de su engorde estan destinados a
Animales Cebados ser faenados o enviados al camal y se encuentran entre 750 a 850 Lbr.

los 2 1/2 a 3 afios.

Las categorias identificadas para porcinos es la que se muestra a continuacion. En este
segmento pecuario la categorizacion se ha presentado menos problematica, que en el
segmento bovino, debido a una mayor estandarizacion en la comercializacion
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GANADO PORCINO
CATEGORIAS DESCRIPCION PESO PROM.
Lechén Porcino desde el nacimiento hasta el destete de 40 a 20 a 30 Lbr.
45 dias
Cerdo para engorde Porcino desde el destete hasta 3 meses de edad. 30290 Lbr.
Cerdo Cebado Porcino desde los 3 meses hasta los 6 meses de edad 180 a 200 Lbr.
Cerdo adulio de Descarte P(cl)rzlno hembra o macho de mas de 1 1/2 afio de 200 2 300 Lbr.
eda

Fuente y Elaboracion: Direccion Provincial de Pichincha / Dr. Miguel Landazuri

2.3.2.- Identificacion de ferias de ganado

Para identificacion de las ferias ganaderas fue necesario analizar variables como los
canales de comercializacion, volumenes de transaccion o relevancia del mismo, asi
como también la funcion que presta la feria (acopio y/o redistribucién), cobertura,
periodicidad, entre otras caracteristicas.

Bajo las consideraciones anotadas anteriormente se seleccionaron las siguientes ferias
ganaderas:

1) Feria de Ganado de Sto. Domingo de los Tsachilas (ASOGANSD)
2) Feria de Ganado de Ambato

3) Feria de Ganado de El Carmen

4) Feria de Ganado de San Gabriel

2.3.3.- Frecuencia de recoleccion

Para la identificacion de horarios se consideran los dias y horas en los que se debe
tomar los precios a nivel de feria. Estos dias y horas son identificados por feria y por
producto, ya que cada feria tiene sus propias caracteristicas de funcionamiento.

Identificacion de dias de Feria.- Cada mercado seleccionado tiene claramente fijado
los dias de feria, es decir aquellos en donde las transacciones comerciales son en
mayor escala. Las Ferias Ganaderas con una infraestructura cerrada, generalmente
funcionan dos dias de la semana, dias en que se realiza una mayor cantidad de
transacciones comerciales. En los mercados abiertos, habitualmente sus actividades
se centran en un dia a la semana.
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Identificacion de horas.- En un periodo de tiempo se debera identificar los momentos
en donde la comercializacion alcanza los niveles altos y bajos. El nivel alto sera
considerado cuando se produce la mayor cantidad de transacciones y el nivel bajo
cuando éstas alcancen el menor numero de transacciones al mayoreo.

La recopilacion de los datos la ejecutaran los Reporteros de Precios dentro de sus
respectivas jurisdicciones (en cada una de sus respectivas Plazas). En las ferias
Ganaderas, la recoleccion de los datos se efectuara de acuerdo con el horario
establecido en el siguiente cuadro:

CALENDARIO DE INVESTIGACION

I Lunes I Martes I Miércoles I Jueves I Viernes Sabado | Domingo
Sto. Domingo de lo Tsachilas ASOGANSD ASOGANSD
El Carmen 05HO00 - 08H00 05HO00 - 08HO00
Ambato 05HO0 - 08H00
San Gabriel 05H00 - 08H00

La Asociacion de Ganaderos de Santo Domingo de los Tsachilas—ASOGANSD, cuenta
con un departamento que lleva estadisticas transaccionales y publican informacién en
forma semanal a través de su pagina WEB (www.asogansd.com). Se tomara la
informacion de esta fuente como valida; en este mercado se comercializa alrededor del
40% del ganado de carne del pais y es un referente de precios para las demas ferias
de ganado del pais.

Para el resto de ferias identificadas, se levantara 3 transacciones por categoria a través
de entrevista directa al agente vendedor. (Ver Formatos G-01, G-02)

2.3.4.- Desarrollo Operativo para ferias ganaderas

El Reportero de precios, en la medida de las opciones que se tenga, investigara los
precios a distintos ganaderos e introductores (siempre de acuerdo al tamafio de la
muestra) con el fin de evitar que la investigacion se centre en un numero reducido y
que al pasar el tiempo provoque cansancio y desinterés para entregar la informacion.

Recoleccidén.- La recoleccion de precios implica un trabajo minucioso y de mucha
responsabilidad, es la base del sistema. El procesamiento y el analisis dependen de esta
primera etapa. El proceso de recoleccion estara a cargo del Reportero de Precios, quien
trabajara en funcion de las instrucciones descritas y parametros definidos en este Manual.
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Ya establecidos los productos, categorias, establecimientos, cobertura, frecuencia,
tamario de la muestra, se procedera a la investigacion de precios y noticias de mercado.
Este proceso se realiza utilizando el formulario disefiado para el efecto, el cual facilita
el registro de los precios investigados.

También reportara informacion pertinente con respecto al comportamiento o sucesos
relevantes, en el espacio asignado para tal efecto en el formulario.

El precio que registrara en la boleta; para ganado vivo es el precio cotizado en el dia
de la feria ganadera. La informacion debera consignarse en el formulario con las
respectivas observaciones si las hubiere. (Ver Formatos G-01, G-02)

2.4.- Camales o Centros de Faenamiento

. 4

Para la investigacion de precios en centros de faenamiento o camales se ha
considerado a las tres ciudades mas grandes del pais por su poblacion, éstas son
Guayaquil, Quito y Cuenca que en conjunto concentran el 35% de los consumidores
del pais.

Los productos que se levantaran corresponden a carne de bovino y porcino a la canal;
cada camal tiene su sistema propio de registro por lo que no se necesitara realizar
encuestas o entrevistas a los agentes.

Cada camal seleccionado, dentro de la cobertura del Sistema, tiene claramente

establecidos los dias de faenamiento y la informacion capturada contiene las siguientes
variables:
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* Numero de animales sacrificados por especies y sexo,
* Peso promedio y
*  Precio

El reportero de precios debera acudir o comunicarse cada lunes al camal para obtener
informacion de la semana que ha concluido, considerando que la semana comprende
de sabado a viernes, y registrar el precio promedio y el total de numero de cabezas
sacrificadas en el sistema de ingreso de datos elaborado para el efecto. (Ver Formato
G-03)

El calendario de Investigacion para los Centros de Faenamiento se establece los dias

lunes de 9HO0 a 10H00 Para cada provincia se elaborara un anexo que contendra
lineamientos operativos para el levantamiento de la informacion.
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SECCION 3.- LACTEOS Y DERIVADOS

'_:'.-'.;—-l.t,

El grupo de los lacteos (también |
productos lacteos o derivados lacteos)
incluye alimentos como la leche y sus
derivados procesados (generalmente
fermentados). Las plantas industriales
que  producen  estos  alimentos
pertenecen a la industria lactea y se ¥
caracterizan por la manipulacion de un |
producto altamente perecedero, como la | :,-
leche, que debe vigilarse y analizarse
correctamente durante todos los pasos
de la cadena de frio hasta su llegada al
consumidor.

El consumo de productos lacteos ha experimentado, desde la década de 1950, un
considerable crecimiento en la demanda mundial que ha llevado a la industria a superar
retos tecnoldgicos importantes. Los sub-productos que genera esta industria incluyen
una amplia gama que van desde los productos fermentados: yogur, quesos pasando
por los no-fermentados: mantequilla, helado, etc.

3.1.- Canal de comercializacién
El Ganadero
Existen grandes, medianos y pequerios productores de leche, estratificados segun,

volumenes de produccion, y tamario de la unidad agropecuaria todos se encuentran
repartidos de manera uniforme, siendo mayoria los pequefios y la mayor explotacion
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ubicada en la sierra. Segun datos del Ill Censo Nacional Agropecuario del afio 2000, la
produccion diaria de leche era de 3'5625,027 litros, de los cuales el 13% son destinados
para consumo propio o alimento para terneros, y el 86.56% se destina a la
industrializacion de la siguiente manera:

* 70.99% venden a las empresas acopiadoras. Se vende diariamente y el pago es
recibido quincenalmente. Leche cruda destinada a las Plantas Industrializadoras de
Leche.

* 29% venden leche a los fabricantes de yogurt, queso y quesillo, Industria Artesanal

La comercializacion de la leche es particularmente dificil para los pequefios productores
dispersos en las zonas rurales, el principal problema de los productores de leche en
Ecuador es la constante variacion del precio, lo cual obliga a trabajar sin seguridad y
planificacion de ningun, adicionalmente mantiene un alto grado de incertidumbre en los
resultados, lo que puede afectar directamente en la inversion en el sector y la
ampliacion de cadenas productivas lacteas en este entorno. Los productores no poseen
un contrato fijo firmado con los procesadores, obligandoles a trabajar con un alto riesgo,
debido a que no pueden estar sequros si su leche va a ser vendida todos los dias y si
los precios van a ser regulares, esto no le favorece al momento de solicitar préstamos
para produccion por no poder proyectar con seguridad su negocio y se ven obligados
a recurrir a otros métodos de obtencion como hipoteca, o préstamos para consumo.

Acopiadores transportistas — Leche.- Cuentan para su operacioén con unidades de
transporte e implementos basicos como balanzas y tanques, un capital de operacion
propio o facilitado por terceros, generalmente comerciantes mayoristas (centros de
acopio) e Industrias, cubren rutas de recorrido al interior de las areas de produccién en
la que adquieren el producto. Para la venta del producto acopiado tienen como
alternativa principal a los comerciantes mayoristas centros de acopio rural o urbano y
la Industria Lactea.

Mayoristas Acopiadores (leche cruda).- Propician la tecnificacion, modernizacion y
capitalizacion de los pequefios productores de las principales cuencas lecheras del
pais, mediante la instalacion de CENTROS DE ACOPIO de leche, que redunden en
una mejor produccion, conservacion y calidad de la leche en estado natural, permitiendo
mejorar las condiciones de negociacion y el nivel de vida de los productores.

Operan en las principales zonas ganaderas del pais, captan la mayor cantidad de leche
cruda de pequerios y medianos productores, son los principales abastecedores de las
Industrias lacteas y actualmente estan conformadas por organizaciones campesinas
dedicadas a la INDUSTRIA ARTESANAL de queso y yoqurt.
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Centros de Acopio

El Centro de Acopio es el lugar donde se concentra la materia prima, es decir, la leche.
Algunas de ellas pertenecen a cooperativas de productores, pero la mayor parte de las
veces son propiedad de las empresas procesadoras grandes y medianas.

En este eslabdn, la cadena cuenta con tres elementos:

* Centro de Acopio de cooperativa.

» Centro de Acopio formal, es promovido por las empresas procesadoras.

* Acopio informal, constituido por la actividad del crudero, adquiere la leche
directamente de los productores, para comercializarla o distribuirla directamente a
los consumidores, sin higienizar.

Plantas Industrializadoras de Leche.- Se define la Planta para Procesamiento de
Leche, como el establecimiento en el cual se modifica o transforma la leche para
hacerla apta para consumo humano, que incluye las plantas para pasteurizacion, para
pulverizacion u obtencion de leche como materia prima para elaboracion de derivados
lacteos. Igualmente, a la Industria dedicada al enfriamiento, pasteurizacion y envasado
de la leche con destino al consumo humano.

Partiendo de esta premisa, el modelo de la cadena lactea tiene tres segmentos:
Industria procesadora grande, pequefia y mediana e Industria artesanal (familiar), la
industria acopia mas del 60% de la produccién de leche cruda. De estas Industrias el
90% se encuentran ubicadas en el callejon interandino (sierra) con una fuerte
concentracion en las provincias del centro norte de la sierra (Pichincha, Cotopaxi,
Imbabura, Carchi) y se dedican principalmente a la produccion de leche pasteurizada,
quesos, crema de leche y otros derivados en menor proporcion.

El Minorista (Al detal)

Los canales utilizados preferentemente por grandes y medianas compafias
procesadoras, les facilita una amplia cobertura de mercados y menores inversiones,
pero se debilitan los controles de la comercializacion y conservacion de los productos.
Esta actividad queda fuera del control de los fabricantes y mayoristas cuando no
manejan su propio canal de distribucion y/o medios de transporte

La industrial utiliza como canal de comercializacion, el mayorista y minorista: estos dos
tipos de canales para hacer la distribucion de sus productos hasta los consumidores
finales. Se define como comercializadores mayoristas aquellos que realizan sus
fransacciones en grandes volumenes y normalmente revenden a ofros
comercializadores o consumidores institucionales. Comprenden: centrales de abastos
cadenas de supermercados y distribuidores mayoristas. Por su parte, los
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comercializadores minoristas son aquellos que realizan operaciones al detal e incluyen:
hipermercados, tiendas especializadas, tiendas de barrio, y plazas de mercado

3.2.- Identificacion de fuentes de informacion

Las fuentes de informacion que se consideran para la investigacion de precios de leche
son:

*  Productor
» Centro de Acopio
e Plantas industrializadoras de Leche

3.3.- Identificacion de productos y frecuencia de recoleccién
Para efectuar el seqguimiento de los precios a través del tiempo, el listado de productos
fueron establecidos considerando aquellos productos de mayor incidencia comercial y

su unidad de medida: (Ver Formato B-03, E-12)

» Materia prima (compras)
* Productos elaborados (ventas)

FUENTES DE INFORM ACION COMPRAS VENTAS
Lech d
Productor echiecruda
Leche cruda Leche entera
Industrializadoras de Leche Queso Fresco
Yogurt
Leche cruda Leche cruda - refrigerada
Centros de Acopio

La frecuencia de recoleccion para los centros de acopio y plantas industrializadoras de
leches, seran mensuales; mientras que al nivel de productor, la frecuencia es
establecida por las cargas de trabajo de los anexos provinciales.
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SECCION 4.- AVICOLA

La avicultura en el Ecuador constituye una
de las actividades relevantes del sector
agropecuario, en virtud de su gran aporte
a lo largo de toda la cadena agroindustrial,
desde la produccion de materias primas
como maiz amarillo duro, sorgo y soya
para la elaboracion de alimentos balanceados y la generacion de productos terminados
como carne de pollo y huevos.

Es una de las actividades dinamicas del Sector Agropecuario, debido a la gran demanda
de sus productos por todos los estratos de la poblacion, incluso habiéndose ampliado
los volumenes de ventas en los mercados fronterizos.

4.1.- Canal de comercializacion

La industria avicola se conforma por una cadena de eslabones que inicia en el cultivo
y comercializacion de materias primas; sequido de la produccion de alimento
balanceado, la crianza de aves, el procesamiento, la distribucion, el transporte, la
comercializacion, y el valor agregado; dentro de cada uno de estos segmentos existen
varios circulos humanos, tales como mayoristas, comparias comercializadoras,
intermediarios, importadores, exportadores, almaceneras y alrededor de esto existen
varios servicios, tales como financieros, proveedores de insumos, asesoria técnica e
investigativa, quienes, directa o indirectamente dependen de esta actividad.
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4.2.- Identificacion de Mercados
Realizando un analisis de los resultados obtenidos en el Censo Avicola 2005, se podria

concluir en que la parvada nacional avicola de pollo contempla aproximadamente 20
millones de pollo de carne y 7,7 millones de gallinas ponedoras.

Figura 1. Resultados del Censo Avicola 2005, Pollo Broiler

Broilers
Pollo para carne

Provincia Capacidad

Pichincha 7,694,050
Guayas 7,639,800
El Oro 2,299,975
Imbabura 1,960,180
Manabi 1,733,350

o 1 Ca;)acida:i de p;oducc{én anuial‘
Resto 7,055,835 140 - 155 millones de pollos

Total (28,383,190

Fuente: CONAVE (2005)

Figura 2. Resultados del Censo Avicola 2005, Ponedoras Comerciales

Ponedoras
Huevo Comercial

Provincia Capacidad

Tungurahua 4,798,600

Manabi 2,100,330
Pichincha 1,438,350
Cotopaxi 1,082,319
Resto 310,085

Total (9,729,684

Fuente: CONAVE (2005)
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De lo expuesto anteriormente se consideran para la investigacion de precios lo
siguientes establecimientos:

* Planteles Avicolas - Broiler
» Planteles Avicolas — Postura (huevo comercial)
» Centros de Faenamiento de pollos - peladoras

4.3.- Identificacion de productos y frecuencia de recoleccion
Para efectuar el sequimiento de los precios a través del tiempo, el listado de productos

fueron establecidos considerando aquellos productos de mayor incidencia comercial y
Su unidad de medida:

. Materia prima (compras)
. Productos elaborados (ventas)
INDUST RIAS COMPRAS VENTAS
Pollo
En pie
Planteles Avicolas Huevos
Grande
Mediano
Pequefio
Pollo en pie Pollo faenado con carcaza
Centros de Faenamiento de Pollo Pollo faenado sin carcaza

La frecuencia de recoleccion para planteles avicolas Broiler y centros de faenamiento
de pollo, seran mensuales; mientras que para los planteles avicolas de postura, seran
semanales.
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SECCION 5.- DESARROLLO OPERATIVO
Aplica para las secciones 3 y 4 Pecuarias
5.1.- Identificacion de informantes

Ya identificados los tipos de industrias se procedera a levantar un inventario de las
industrias seleccionadas existentes en la provincia, la construccion y actualizacion de
la base de datos de las industrias sera elaborada por el Reportero de mercados

Esta base de datos para cada sector industrial debe contener como informacion
general: Nombre de la Industria, Nombre del Representante legal, correo electronico,
Direccion, Provincia, Cantén, Parroquia, Teléfono, N° Celular y las coordenadas
geograficas. Como informacion técnica de las industrias, se requiere conocer las
capacidades técnicas especificas de cada sector industrial para la obtencion de su
producto final, como por ejemplo: capacidad de recepcion, procesamiento,
almacenamiento, etc., con sus respectivas unidades de medida. Por ultimo el listado
de los productos que elabora. (Ver Formatos E-11, E-13, E-15)

Para determinar la(s) industria(s), se apoyara en la base de datos del directorio antes
descrito, para lo cual se tomara en consideracion la variable capacidad de produccion.
y, se analizara su participacion en el mercado local y nacional, el numero de industrias
que se seleccionaran dependera del analisis que se haga para cada una de las
provincias y se identificaran en el Anexo Provincial respectivo.

5.2.- Recoleccion

Para obtener un resultado 6ptimo al momento de realizar el proceso de investigacion,
y una vez acogida las recomendaciones que se entrega en este manual, el Reportero
procedera a visitar las industrias seleccionadas e informar sobre el Sistema de
Informacién de Mercados y la importancia de formar parte de nuestros informantes
calificados.

Esta informacién sera capturada mediante tres opciones, las mismas que seran
utilizadas dependiendo de la disponibilidad y aceptacion de la industria:

1. Entrevista in situ. Esta opcion debera ser utilizada en una primera etapa, ya que
es necesario un contacto directo con la industria para intercambiar conocimientos
y criterios, asi como informar sobre los avances y servicios de este sistema.
Paulatinamente se iran disminuyendo las entrevistas in situ y estas seran
esporadicas dependiendo el criterio del Reportero y de la Industria.
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2. Boletas y/o archivos magnéticos que seran llenados por la misma empresa. Esta
boleta es unica para cada sector industrial.

3. Entrevista telefonica. la entrevista telefénica sera el principal medio que utilizara el
Reportero usando la boleta establecida para cada industria.

El formulario disefiado para cada industria captara informaciéon de precios de los
productos de materias primas y elaboradas actualmente tranzadas. (Ver Formatos E-
12, E-14 y E-16)

Para el producto Leche cruda — Precio al Productor se levantara en cada una de las

boletas B-03 (bitacora de precios al productor — seccion agricolas), si es que existiera
la produccion de leche en la finca a investigar.
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SECCION 6.- INGRESO Y PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION
6.1.- Plataformas para el ingreso de la informacién

* Con la informacién validada, el Reportero de precios, ingresa al sistema
informatico los datos consignados en el formulario de “Recoleccion de Precios”.

» El Sistema en su componente tecnolégico, proporciona tres opciones para el
procesamiento, de acuerdo a las caracteristicas tecnologicas, disponibles:

- Aplicacion de Escritorio, instalada en un computador en la Oficina del MAGAP

- Accediendo a la aplicacion WEB desde cualquier computador con servicio
de Internet.

- Proceso sistema Movil.- dispositivo movil con conexion a una operadora de
celular con servicio de transmision de datos y cobertura en las zonas de
investigacion.

* Ingresada la informacion de precios, el sistema informatico proporcionara los
controles, alertas y reportes necesarios para detectar cualquier inconsistencia y
que de producirse, ésta sera revisada y corregida en su oportunidad. Las
inconsistencias estaran dadas principalmente por errores de digitacion en el
ingreso de los precios.

Informaciéon mas detallada de los procesos en el sistema informatico se podra

consultar en el Manual del Sistema.

* Las inconsistencias seran corregidas por el Reportero y supervisadas por el
Administrador del Sistema, antes de generar cualquier documento para la
difusion.

El sistema informatico se fundamenta en el disefio de la metodologia de investigacion
de mercados y el andlisis de los precios, esto nos permitira saber “; Como vamos a
recolectar los precios en cada mercado?” y “; Qué vamos hacer con la informacion
recolectada? Ademas es igualmente fundamental dedicarle suficiente tiempo al
analisis del sistema para que la herramienta a desarrollarse calce a la medida de la
solucion planteada.
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1. El Reportero de Precios recoge la informacién por producto de acuerdo a los dos
procesos establecidos:

a. Proceso sistema de escritorio.- Utilizado la boleta pre-establecida los datos
seréan ingresados en el sistema informatico que estara instalado en un
computador que se dispondra en la administracion de cada mercado.

b. Aplicacion WEB desde cualquier computador con servicio de Internet. los datos
seran ingresados en el sistema.

c. Proceso sistema Movil.- Dependiendo del establecimiento la informacion sera
ingresada en linea en su dispositivo mévil con conexion a una operadora de
celular con servicio de transmision de datos y cobertura en las zonas de
investigacion. Los datos se transmiten via celular desde el dispositivo movil
hasta una repetidora y desde ahi hasta el MODEM del Servidor ubicado en
Quito

2. El servidor publica la informacion de los precios en estado “candidato” mediante un

Servicio Web (Web service) accesible al cliente (software escritorio) de cada

Direccion Provincial (UZI’s).
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El Web Service es bajado en cada Agencia de Precios para sincronizar su base de
datos local, y poder trabajar localmente, optimizando el uso de la red y el
performance del sistema.

. El Servicio Web permite que los datos (precio candidato) sean manejados en la

base de datos local.

Luego de validar, estandarizar e inventariar los datos, se transforman estos en
informacion (precio oficial)

El equipo local invoca al servicio Web y publica el precio oficial

El precio oficial se ingresa al sistema (servidor).

La informacion (precio oficial) es publicada en Internet para que pueda ser accedida
por los diferentes medios (Web, UZI’'s, SMS, DP’s).

6.2.- Difusion de la informacion

1.

2.

3.

4,

Pagina Web: Toda la informacion generada y la base de datos histérica sera
publicada en Internet y puesto a disponibilidad de los clientes y usuarios del sistema
mediante este medio. Es un medio gratuito y de libre acceso.

Suscripcién a SMS: Mediante la pagina Web cualquier usuario puede subscribirse
a recibir un mensaje a su celular ya sea con el precio de un producto especifico, o
de un mercado, o arreglar el informe a recibir, este servicio tendra un costo a ser
asumido por el subscriptor.

Publicaciones USI’s: Las personas (clientes/usuarios) que no tengan acceso
directo a Internet ni puedan recibir la informacién via SMS y ademas requieran un
valor afiadido en la informacion transformando la informacién en conocimiento
podran ir directa a las Unidades Zonales de Informacién (Ul) y solicitar ese servicio.

Publicaciones DP’s: Estan dirigidas para que los demas socios y actores locales
puedan tener acceso a la informacion para su re-distribucion asi pueden acceder
radios locales, periodicos, sector privado, gremios, etc. Direcciones Provinciales -
DP’s

Beneficiarios

1.

Directos: Productores, organizaciones campesinas, Mercados Mayoristas, Consejos
Provinciales, Municipalidades y juntas Parroquiales asociadas.

Indirectos: Analistas, medios de difusion (usuarios de la pagina Web, subscriptores
al servicio de mensajeria, emisoras nacionales y locales, prensa, TV), y Sector
Puablico.

Las Oficinas Locales, también tendran una activa participacion en la difusiéon de los
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resultados. En igual forma elaboraran reportes diarios de los precios vigentes en el
mercado que investigan y diariamente difundiran a nivel local.

Esta gestion permitira alcanzar una mas amplia difusiéon de los resultados, siendo el

medio mas apropiado para ello a través de las radiodifusoras de mayor sintonia local y
que constituyen el medio de informacién comunmente utilizado por los agricultores.
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Coordinacion General del Sistema de Informacion Nacional
Direccion de Investigacion y Generacion de Datos Multisectoriales
Unidad Zonal de Informacion







FORMATO B-01

0 winisterio FORMATO B-01
de Agricultura, Ganaderia,
Acuaculturay Pesca ]

INFORMACION GEOGRAFICA

REGISTRO ADMINISTRATIVO
PRODUCTORES

Los datos que le solicii en este f io son i
denciales, y en nii i ia pueden ser usados con un . . . . - . . .
objeto dif al pi i listico por parte del SINAGAP

DATOS DE LA FINCA'Y SU PROPIETARIO

TAMANO Y USO DE SUELO

Datos de la Entrevista Fecha :
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Ministerio FORMATO B-03
I g Agrcutura, Ga g INFORMACION GEOGRAFICA

Acuaculturay Pesca
T

-
REGISTRO ADMINISTRATIVO ]
PRODUCTORES DE LECHE —
EREEEEEN

E::ﬁ::::iaz:: le suictan en e formulro son ,,;"] [ [ T[T T[]
objeto dif alp i istico por parte del SINAGAP ........

DATOS DE LA FINCA Y SU PROPIETARIO

Datos de la Entrevista

Elaboracion: Este es un producto de la Coordinacion General del Sistema de Informacion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema de Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
Revision: 20 - julio - 2012
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ﬂ Ministerio FORMATO D-01
de Agricultura, Ganaderia, 5
Q Pesca INFORMACION

Acuacultura y GRA
REGISTRO ADMINISTRATIVO

]
CENTROS DE ACOPIO DE CAFE 0000000000 |
]

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente ........
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un ... ....

objeto dife al p ico por parte del SINAGAP

DATOS DEL CENTRO DE ACOPIO Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA

Elaboracion: Este es un producto de la Coordinacion General del Sistema de Informacion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema de Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
Revision: 20 - julio - 2012
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FORMATO D-03

[ wiisterio FORMATO D-03
bn de Agricultura, Ganaderia,
Acuaculturay Pesca

REGISTRO ADMINISTRATIVO
CENTROS DE ACOPIO DE CACAO

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente ........
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un

objeto dif alp istico por parte del SINAGAP

DATOS DEL CENTRO DE ACOPIO Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA

VARIEDADES DE CACAO QUE ACOPIA Marque con una X la sele

Datos de la Entrevista

Elaboracion: Este es un producto de la Coordinacion General del Sistema de Informacion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema de Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
Revision: 20 - julio - 2012
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FORMATO D-05

O winisterio FORMATO D-05

e icultura, Ganaderia,
DD A:ﬁ?czwlmmy Pesca

REGISTRO ADMINISTRATIVO
CENTROS DE ACOPIO DE GRANOS

Eﬂs datos que le solicitan en este formulario son esm'cmmemj ........

confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un ........
objeto dif al p i distico por parte del SINAGAP

DATOS DEL CENTRO DE ACOPIO Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA

Datos de la Entrevista

Elaboracion: Este es un producto de la Coordinacion General del Sistema de Informacion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema d e Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
Revision: 20 - julio - 2012
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FORMATO E-01

O winisterio FORMATO E-01
bD de Agricultura, Ganaderia,

REGISTRO ADMINISTRATIVO

MOLINOS EMPRESARIALES
DE TRIGO

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un

objeto dij alp ico por parte del SINAGAP

DATOS DEL MOLINO Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA

PRODUC JE ELABORA

Datos de la Entrevista

Elaboracion: Este es un producto de la Coordinacion General del Sistema de Informacion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema d e Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
Revision: 20 - julio - 2012
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FORMATO E-03

0 winistero FORMATO E-03
U de Agricultura, Ganaderia,
Acuaculturay Pesca

REGISTRO ADMINISTRATIVO
PILADORAS

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un
objeto dife al p. ie istico por parte del SINAGAP

DATOS DE LA PILADORA Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA

PRODUCTOS QUE ELABORA Marque con una X la seleccién

Datos de la Entrevista Fecha :

6n: Este es un py Ia Coordinacio Sistema de ion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema d e Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
Revision: 20 - julio - 2012
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FORMATO E-05

@ wiisterio ) FORMATO E-05
iecu?mmbi:nca ’ INFORMACION GEOGRAFICA

REGISTRO ADMINISTRATIVO
INGENIOS AZUCAREROS

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un
objeto dife alp i distico por parte del SINAGAP

DATOS DEL INGENIO Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA

PRODUCTOS QUE ELABORA

Datos de la Entrevista

i6n: Este es un p la

i6n General del Sistema de Informacion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema d e Informacién Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
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FORMATO E-07

0 winisterio FORMATO E-07
de Agricultura, Ganaderia,
0 s oo

INFORMACION GEOGRAFICA

“

REGISTRO ADMINISTRATIVO

EXTRACTORAS DE ACEITE DE
PALMA AFRICANA Y/O PALMISTE

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un ........
objeto dife al p. i istico por parte del SINAGAP

DATOS DE LA EXTRACTORA'Y SU PROPIETARIO

Datos de la Entrevista Fecha :

Elaboracion: Este es un producto de la Coordinacion General del Sistema de Informacion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema de Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
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FORMATO E-09

0 winisterio FORMATO E-09

de Agricultura, Ganaderia,
Acuaculturay Pesca

INFORMACION GEOGRAFICA

REGISTRO ADMINISTRATIVO

FABRICA DE ALIMENTOS
BALANCEADOS

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un

objeto dif alp distico por parte del SINAGAP

DATOS DE LA INDUSTRIA Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA

PRODUCTOS QUE ELABORA Marque con una X la seleccion

Datos de la Entrevista

i6n: Este es un producto de la C Sistema de Nacional (CG-SIN) a través del Sistema d e Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
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FORMATO E-11

ﬂ Ministerio FORMATO E-11
bD de Agricultura, Ganaderia, - -
Acuaculturay Pesca INFORMACION GEOGRAFICA

REGISTRO ADMINISTRATIVO
INDUSTRIAS LACTEAS

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un
objeto dife i

al p distico por parte del SINAGAP

DATOS DE LA INDUSTRIA Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA Marque con una X la seleccion

PRODUCTOS QUE ELABORA

Datos de la Entrevista

Elaboracion: Este es un producto de la Coordinacion General del Sistema de Informacion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema de Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
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FORMATO E-13

[ winisterio FORMATO E-13

d icultura, Ganaderia,
DD m&mym

REGISTRO ADMINISTRATIVO

PLANTELES AVIiCOLAS

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un

objeto dif al p ico por parte del SINAGAP

DATOS DEL PLANTEL AVICOLA Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA

Datos de la Entrevista

Elaboracion: Este es un producto de la Coordinacic neral del Sistema de Nacional (CG-SIN) a través del Sistema d e Informacién Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
Revision: 20 - julio - 2012
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FORMATO E-15

(J winisterio FORMATO E-15

Jo! icultura, Ganaderia,
[ g Agreutura, Sana

INFORMACION GEO C

A
ombre
REGISTRO ADMINISTRATIVO Jurisdiedid

CENTRO DE FAENAMIENTO
DE POLLOS
(Industrializados)

Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente
confidenciales, y en ninguna circunstancia pueden ser usados con un ........
objeto dif al p i distico por parte del SINAGAP

DATOS DEL CENTRO DE FAENAMIENTO Y SU PROPIETARIO

INFORMACION TECNICA

Datos de la Entrevista Fecha :

ion: Este es un prod de la Coordinacién General del Sistema de Informacién Nacional (CG-SIN) a través del Sistema d e Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
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FORMATO F-01

Q2

Ministerio FORMATO F-01
D de Agricultura, Ganaderia,
Acuaculturay Pesca G ORMACIO OGRA A
Jurisdiccié Nombre
1. Provincia [o] |
REGISTRO DE 2. Cantén G2
3. Parroquia G3
MEDIDAS & Direeen ] '
X |es1
Los datos que le solicitan en este formulario son estrictamente
idenciales, y en ninguna ci ia pueden ser usados con un 5. Coordenadas UTM (GPS) vy [652
objeto diferente al procesamiento estadistico por parte del SINAGAP
z e [ [T [T 1]
A OS DEL MERCADO
1.- Nombre del Mercado |Al | |
2.- Nombre del Representante legal |A2-l| |A2.2| | |A2.3| |AZ.4| |
Primer Nombre Segundo Nombre Apellido Paterno Apellido Materno
- Nimero de RUC el [T T TP T T ]
4.- Nombre del Contacto |AA.| | |A4.2| | |A4.3 | |A4,4|
Primer Nombre Segundo Nombre Apellido Paterno Apellido Materno
5.- Informacion de Contactos Teléfono Fijo |1’\5-l | | | | | | | | | |
Celular |A5.2 | | | | | | | | | |
Correo electrénico |A5.3 | |
Pagina Web | A5.4 | |
Unidad de Medida Areacm.
q q Diametro .
Nombre del Producto T qulnfalencm Alto cm. e || foeto em. Procedencia
Libras
Datos de la Entrevista Fecha : ‘ | ‘ | ‘ |
dia mes afo
Comentarios
Nombre del
Investigador
on: Este es un producto de la C

6n General del Sistema de Informacion Nacional (CG-SIN) a través del Sistema d e Informacion Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)
Revision: 20 - julio - 2012
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FORMATO F-02

D Ministerio
u de Agricultura, Ganaderia,
Acuaculturay Pesca

REGISTRO DE PRECIOS DE
PRODUCTOS FRESCOS A NIVEL DE

MERCADOS MAYORISTAS,
INTERMEDIOS Y FRONTERIZOS

FORMATO F-02

Nombre del Mercado |

Fecha de Investigacion | | | | | | ‘ | |

Art. 21.- Los datos individuales que se obtengan para efecto de estadistica y censos
reservado; en consecuencia, no podran darse a conocer informaciones individuales de ning
podran ser utilizados para otros fines comp de tributacién o conscripcioén, investigaci
general , para cual quier objeto distinto del propianente estadistico o censal. (RQ N82
N 323 - Ley de Estadistica)

Unidad de Medida
Producto Equivalencia Precio 1 Precio 2 Precio3 Observaciones
Nombre =
Libras
Noticias del Mercado
Nombre del Investigador de Mercados

Elaboracién: Este es un producto de la Coordinacion General del Sistema de Informacién Nacional (CG-SIN) a través del Sistema de Informacién Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)

Revision: 20 - julio - 2012
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FORMATO F-03

[ ministerio FORMATO F-03
D de Agricultura, Ganaderia,
Acuaculturay Pesca Nombre del Mercado |

Fecha de Investigacion
REGISTRO DE PRECIOS E dia mes afio
AN v EL DE Art. 21.- Los datos individuales que se obtengan para efecto de estadistica y censos
reservado; en consecuencia, no podran darse a conocer informaciones individuales de ning

BODEGAS COMERCIALES podran ser utilizados para otros fines cono de tributaci 6n o conscripcién, investigaci

general , para cual quier objeto distinto del propianente estadistico o censal. (RO N82
N 323 - Ley de Estadistica)

Unidad de Medida Precio | Preclo | Freclo
Producto Observaciones
Nombre Equivalencia 1 2 3
Aceite Vegetal (Cocinero) Caja - litros 15,00
Aceite Vegetal (Favorita) Caja - litros 15,00
Aceite Vegetal (Girasol) Caja - litros 12,00
Arroz Pilado natural grano largo Quintal 100,00
Arroz Pilado natural grano corto Quintal 100,00
Arroz Pilado envejecido artificial Quintal 100,00
Arroz Pilado envejecido natural Quintal 100,00
Arroz Pilado Precocido Quintal 100,00
Arveja Seca Quintal 100,00
Azicar Blanca Saco 110,00
Cebada en Grano consumo humano  |Quintal 100,00
Fideo Lazo Chico Paca - granel 44,00
Fréjol Seco Bayo Bolon Quintal 100,00
Fréjol Seco Canario Quintal 100,00
Fréjol Seco Cargabello Quintal 100,00
Fréjol Seco Caupi Quintal 100,00
Fréjol Seco Gema Quintal 100,00
Fréjol Seco Panamito Quintal 100,00
Haba Seca Quintal 100,00
Harina de Trigo - panaderia Saco 110,00
Huevo Grande Cubeta 4,20
Huevo Mediano Cubeta 3,60
Lenteja Quintal 100,00
Maiz Duro Amarillo (seco y limpio) Quintal 100,00
Maiz Suave Seco Blanco - mote Quintal 100,00
Maiz Suave Seco Amarillo - tostado ~ |Quintal 100,00
Mani en Grano Quintal 100,00
Manteca Vegetal - Ales Caja 110,00
Noticias del Mercado
Nombre del Investigador
6n: Este es un prodi la C 6n General del Sistema de Informacién Nacional (CG-SIN) a través del Sistema d e Informacién Nacional de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca (SINAGAP)

Revision: 20 - julio - 2012
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ANEXOS

Coordinacion General del Sistema de Informacion Nacional
Direccion de Investigacion y Generacion de Datos Multisectoriales
Unidad Zonal de Informacion
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ANEXO 2

D Ministerio

D de Agricultura, Ganaderia,

Acuaculturay Pesca

PROVINCIAS SELECCIONADAS PARA LA INVESTIGACION

DE PRECIOS RECIBIDOS AL PRODUCTOR

R S ——
[ conave como ticota 2007

ELABORACION: DIGDM-SINA
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N° PRODUCTO B p 0 b 0
1_|Banano 0.06 1.60 2.56 0.01 327 0.06 23.70 0.87 25.99 0.00 0.50 37.28 1.70
2 |Leche Cruda
3_|Pollo 1.64 0.20 1.50 2.14 0.58 498 8.10 0.25 25.15 | 691 1.97 1.85 6.11
4 |Bovino S S
5 |Arroz 0.33 0.75 0.24 0.00 0.41 0.23 56.82 0.62 38.10 1.74
6 |Cacao 0.76 147 131 1.25 0.10 5.66 20.83 | 16.19 0.19 16.94 | 26.61
7 _|Porcino S S
8 |Plitano 0.03 4.94 0.08 0.26 4.50 0.16 1.87 446 6.04 0.75 0.23 9.30 | 31.82
9 |Trigo * 1.04 40.70 2.01 6.58 3.04 11.34 031 26.08 222
10 [Maiz duro seco 0.07 0.76 0.20 0.24 0.42 0.02 0.26 0.56 20.90 0.58 4.10 48.34 | 16.04
11 |Caiia de aziicar para aziicar 25.00 0.24 0.00 61.94 8.65 2.27 1.90
12 |Palma africana 0.01 0.20 34.03 1.57 21.14 0.68
" Maiz suave choclo 1.11 40.93 0.51 7.93 6.37 6.02 0.09 0.04 0.77 10.00 4.35 0.02 0.47
Maiz suave seco 12.41 10.70 4.61 1.34 6.12 7.09 0.47 0.08 0.98 ja22) 36.26 0.14 0.19
14 |Papa 3.87 3.06 2.81 34.81 | 11.76 | 10.31 0.04 1.81 0.39 0.00
15 |Café 0.07 1.16 0.15 0.01 0.50 0.19 6.09 1.51 1.93 0.03 9.56 2.02 23.04
16 |Huevo 11.11 0.96 0.52 1.16 0.16 0.17 20.42
17 [Fréjol seco 9.84 10.39 3.80 9.12 4.41 10.50 0.38 0.01 8.60 18.51 | 14.44 3.01 0.90
Fréjol tierno 3.10 0.69 3.83 6.25 1.68 13.90 0.38 0.06 14.37 | 12.87 | 7.75 10.31 8.35
18 _|Palmito 0.14 0.04 0.05 1.13 0.54 13.26 3.95 0.33 12.89 0.55
19 |Tomate rifién 2.14 0.14 0.80 4.56 5.23 12.66 225 0.14 18.65 7.84 8.49 0.93 14.85
50 |Cebolla colorada 2.58 0.01 0.60 14.67 0.07 16.43 0.00 0.95 0.93 12.06 0.01
Cebolla perla 0.24 38.44 0.05 0.67 8.93 0.22 0.24 43.80
21 [Brécoli 0.59 0.00 345 67.75 1.76 9.72 0.00 0.01
22 |Tomate de arbol 12.87 3.64 15.03 3.85 0.55 1.90 0.05 15.08 1.34 0.04
23 |Arveja tierna 243 3.61 9.98 | 38.27 3.35 7.14 5.69 3.12
24 |Pifia 0.00 0.13 0.00 0.16 0.04 0.02 0.87 0.97 65.91 0.02 2.04 7.38 0.34
25 |Caiia de aziicar otros usos 6.11 14.21 3.03 0.55 14.16 0.94 6.91 4.49 0.22 5.32 23.04 0.26 2.19
26 |Maracuyi 0.02 2.89 0.00 0.19 0.92 2.17 3.57 0.01 75.93 | 10.37
27 |Soya 047 0.42 0.00 0.04 245 0.00 0.00 96.56 0.05
28 |Naranjilla 0.50 9.26 0.00 431 1.90 0.01 0.00 0.01 0.00 10.41 0.00
29 |Yuca 0.08 0.12 0.61 0.07 14.55 0.39 0.39 0.66 0.78 1.05 437 10.10 | 5.63




ANEXO 2

D Ministerio

D de Agricultura, Ganaderia,
Acuaculturay Pesca

PROVINCIAS SELECCIONADAS PARA LA INVESTIGACION
DE PRECIOS RECIBIDOS AL PRODUCTOR

Ne PRODUCTO M. Santiago ERY Pastaza  Pichincha Tungurahua Z. Chinchipe Sucumbios Orellana ~ Sto. Domingo  Sta. Elena Acum;mo
1 _|Banano 86.97
2 [Leche Cruda
3 |Pollo 0.14 0.16 1.35 15.57 2.35 0.17 0.18 0.21 11.54 1.77 78.36
4 |Bovino S S
5 |Arroz 0.02 0.01 0.00 0.05 0.00 0.08 0.40 0.03 94.93
6 |Cacao 0.37 0.70 0.12 0.91 0.23 0.47 0.51 1.82 86.23
7 _|Porcino S S
8 |Plitano 1141 0.90 1.36 1.31 0.00 2.83 1.60 2.16 11.83 0.12 75.33
9 |Trigo * 0.00 6.16 0.52 90.86
10 |[Maiz duro seco 0.44 0.31 0.04 0.09 0.49 0.43 0.66 0.32 1.87 85.28
11 |Caiia de aziicar para aziicar 95.59
12_|Palma africana 0.05 9.88 3.82 3.88 8.87 73.92
13 Maiz suave choclo 0.00 0.35 0.00 6.87 13.73 0.06 0.00 0.08 0.02 91.85

Maiz suave seco 0.12 0.05 0.00 8.04 3.79 0.01 0.30 0.01 0.02 0.03 87.85

14 |Papa 0.00 0.00 0.00 10.56 19.58 0.98 87.02
15 |Café 1.29 1.47 0.15 1.00 0.00 6.64 24.58 16.34 1.17 0.18 86.26
16 |Huevo 15.06 | 50.19 0.23 0.03 96.78
17 Fréjol seco 0.30 0.02 0.04 3.76 0.97 0.73 0.02 0.00 0.04 0.14 81.40

Fréjol tierno 0.42 0.02 0.02 8.25 7.11 0.06 0.01 0.00 0.19 0.04 89.17

18 |Palmito 0.01 0.10 0.17 18.84 0.16 6.78 36.07 87.85
19 |Tomate rifién 0.01 0.56 0.12 5.51 11.32 0.13 0.00 0.21 3.39 84.55
59 |Cebolla colorada 0.00 0.03 44.35 7.30 94.81

Cebolla perla 0.02 0.04 7.36 98.52

21 _|Brécoli 0.00 15.98 0.67 93.45
22 |Tomate de rbol 0.10 1.79 0.06 3.77 39.84 0.02 0.03 82.82
23 |Arveja tierna 0.03 0.09 2.92 23.39 84.47
24 |Piiia 0.22 0.07 0.16 1.46 0.05 0.14 0.06 19.65 0.13 92.95
25 |Caiia de azicar otros usos 4.56 0.25 3.91 5.18 0.01 335 031 0.07 0.83 0.01 74.92
26 |Maracuya 0.00 0.00 0.65 0.09 0.00 1.20 0.00 86.30
27 |Soya 0.01 0.01 0.00 0.00 96.56
28 |Naranjilla 35.48 8.27 17.41 2.79 2.82 3.60 2.89 0.11 0.20 0.00 80.83
29 |Yuca 20.85 2.79 3.30 1.86 0.03 4.21 0.63 1.70 25.26 0.00 76.39

ruenre: [ N5c Corso Agopecsario 2000
[ comav: como vt 2007

ELABORACION: DIGDM-SINA
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CONCEPTOS Y DEFINICIONES

Precio al Productor: Es el valor que recibe el productor agricola por la venta de una
determinada cantidad de producto. En el caso de los productos pecuarios, el precio
corresponde a la venta de animales en pie.

Precio Mayorista: Es el precio que paga el comerciante minorista al proveedor
mayorista por la compra de una unidad de venta al por mayor (sacos, caja, cientos,
etc), de un producto determinado.

Precio Minorista o al consumidor: Es el precio que paga el consumidor final al
comerciante minorista o detallista, por la compra de una unidad de medida de venta al
por menor de un determinado producto.

Producto Genérico: en la presente investigacion se denomina a las especies agricolas
(productos agricolas) que son comercializados sin tener en cuenta la variedad.

Variedad: Es cada uno de los grupos en que se divide cada una las especies agricolas.
Ejemplo: Dentro de la especie papa, existen variedades como: Super Chola, Gabriel,
Catalina, Pan, Maria, etc.

Seleccion: Consiste en separar los productos que tienen una madurez adecuada y no
presentan darios de caracter microbiano, mecanico o por insectos. Mediante esta tarea
se excluyen a los productos que no entran a la fase de comercializacion.

Clasificacién: Consiste en la seleccion de los productos para reunirlos en lotes
homogéneos a fin de facilitar sus comercializacion y obtener mejores precios. Los
criterios para la clasificacion generalmente tienen que ver con atributos como,
dimension, forma, textura, sabor, grado de madurez, o todo otro atributo mesurable.

Primera calidad: Comprende a los productos agricolas que presentan la mayor
uniformidad en cuanto a sus atributos de clasificacion, como tamano, calibre, forma,
textura, etc.

Segunda calidad: Comprende a los productos agricolas que presentan menor
uniformidad en cuanto a sus atributos de clasificacion, con respecto a la seleccionada
como primera calidad.

Al granel: Cuando los productos se comercializan sin tener en cuenta su clasificacion;

pero aptos para el consumo humano.
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Unidad de Observacidén: Son los Sectores estadisticos o zonas de produccion en los
que se ha divido la provincia con fines de recoleccion estadistica (recinto/comunidad)

Unidad de Investigacion: Son los Centros Poblados seleccionados al interior de los
Sectores Estadisticos.

Productor agropecuario: Es la persona natural o juridica que tiene a su cargo la
conduccion técnica y econdmica de una unidad agropecuaria, pudiendo ejercer esta
funcién en forma directa o mediante un administrador

Acopiador-rural: Es la persona natural o juridica que se dedica a la compra de
productos agropecuarios en las propias fincas y constituyen el primer enlace entre el
productor y el resto de los intermediarios. El acopiador rural generalmente retne o
acopia la produccion rural dispersa y forma lotes uniformes para luego venderlos a otros
intermediarios mas grandes o transportistas comerciantes.

Mayorista: Es la persona natural o juridica que tiene la funcién de concentrar la
produccion y hacer lotes grandes y uniformes que permitan la funcién formadora del
precio y faciliten operaciones masivas y especializadas de almacenamiento, transporte
y en general de preparacion para la etapa siguiente de distribucion, en este caso para
el abastecimiento de los comerciante minoristas

Comerciante minorista o Detallista: Son intermediarios que tienen por funcién basica
el fraccionamiento o division del producto y el suministro al consumidor.

Informante calificado: Es la persona idonea, mujer u hombre, ligado a la actividad
agropecuaria, que tenga conocimiento del ambito a informar y un amplio espiritu de
colaboracion. Los Informantes Calificados pueden ser: productores agropecuarios
lideres, autoridades locales (Gobernadores, Tenientes gobernadores, Agentes
Municipales), directivos de gremios de productores, efc.

Extractoras de Aceite Rojo de Palma

* La capacidad de procesamiento del fruto de palma, incluye los procesos de
coccion, despulpe, digestion y extraccion de aceite.

» La capacidad de procesamiento del palmiste incluye la desfibracion, recuperacion
de nueces y la extraccion de aceite de palmiste.

* La capacidad de Almacenamiento se refiere a la cantidad de aceite crudo y aceite
de palmiste que se puede almacenar en tanques.
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Molinos Empresariales de Trigo

La capacidad de molienda se refiere a la capacidad de transformar el grano de trigo
a harina medido en TM/hora con un adecuado rendimiento. La molienda se realiza
por medio de cilindros trituradores o molinos de rodillo, con el objetivo de reducir el
tamano de particula.

La capacidad de Almacenamiento se refiere a la cantidad de harina que se puede
acumular en silos o en sacos de 50 kg.

Fabrica de Alimentos Balanceados

La capacidad de molienda se refiere a la capacidad de transformar los diferentes
granos a un tamario de particula adecuado para la mezcla del balanceado.

La capacidad del mezclador consiste en combinar todos los componentes del
balanceado hasta llegar a una mezcla homogénea de acuerdo a un tiempo de
mezclado.

La capacidad de prensado o peletizado se da con un fendomeno de compresion de
la mezcla, por medio de la aplicacion de vapor, mediante el cual se generan los
pellets, es decir el balanceado.

La capacidad de Almacenamiento se refiere a la cantidad de balanceado que se
puede depositar en silos o en bodegas.

Piladoras

Capacidades

El indice de pilada corresponde al porcentaje (rendimiento) de granos enteros de
arroz sin cascara respecto al arroz en cascara limpio y seco.

La capacidad de pilado es la cantidad de arroz que se obtiene por hora después
del proceso de pilado.

La capacidad de secado es la cantidad de arroz paddy que se seca por unidad de
tiempo, mediante las técnicas que se utilizan, como son en secadora, en tendal,
etc.

La capacidad de Almacenamiento se refiere a la cantidad de arroz secado y pilado
que se puede guardar en silos o en bodegas.

La capacidad de precoccion se refiere a la cantidad de arroz que ha sido sometido
a un tratamiento con calor, como vapor, ebullicion o por calentamiento en seco,
antes de pulirse, seguido de pulido y secado, con el objeto de reducir el posterior
tiempo de cocinado.
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Producto

El arroz de grano corto es todo grano completo de arroz elaborado que tenga menos
de 5,0 mm de longitud; es de la variedad japonica.

El arroz de grano largo es todo grano completo de arroz elaborado que tenga entre
6,0 y 6,9 mm de longitud; es de la variedad indica.

Arroz natural o fresco: es el arroz de cualquier variedad que es pilado pocos dias
después de haber sido cosechado del campo. Se caracteriza por su color blanco y
es consumido en la costa.

Arroz Envejecido natural: es aquel arroz que es almacenado o guardado durante
mas de siete meses antes de procesarlo para comercializarlo. Este arroz adquiere
ciertas caracteristicas, como la humedad del grano es menor que la que se presenta
en arroces frescos. Este tipo de arroz tiene un precio mayor al arroz fresco, debido
a que debe ser almacenado durante varios meses antes de comercializarlo, lo cual
aumenta su costo de produccion. El arroz envejecido es ofrecido principalmente en
la sierra, ya que debido a las condiciones climaticas y atmosféricas sumado a sus
costumbres culinarias, esta zona del pais necesita granos mas secos para que al
cocinar el arroz, este quede mas graneado que es lo que le gusta al consumidor de
la sierra ecuatoriana y que no logra consequirlo con los arroces frescos.

Arroz Envejecido artificial: tiene similares caracteristicas que el arroz envejecido
natural o guardado, consiste en someter al arroz a calor mediante hornos, se logra
deshidratar el grano del arroz. El proceso artificial se lo realiza en arroz pilado
fresco, logrando disminuir su porcentaje de humedad a menos de un diez por ciento,
utilizando hornos de calor, y luego enfriandolo mediante el reposo de la graminea.
Presenta un color crema o amarillo que toma, pero estas caracteristicas se
presentan en los dos tipos de arroces envejecidos.

Arroz Parboiled: también conocido como arroz precocido. Este tipo de arroz tiene
un distinto proceso de produccion, el cual se lo realiza antes de pilar el grano de
arroz. Este proceso consiste en precoser el grano que aun esta en cascara a través
de agua y vapor, logrando tener un grano de mayor tamafio y con menor porcentaje
de granos partidos. Este tipo de arroz se lo puede reconocer por su color amarillento
y un pequefio aroma propio de este tipo de arroz que tiene al cocinarlo.

Ingenios Azucareros

Capacidades

La capacidad de molienda consiste en la capacidad que tienen los molinos con los
tandems de molienda para extraer el jugo de la cafia de azucar, se expresa en
toneladas por dia.

La capacidad de procesamiento tiene que ver con la cantidad de sacos de azucar
que se obtiene a través del proceso de fabricacion del azucar.
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La capacidad de almacenamiento en bodega se refiere a la cantidad de sacos de
50 kg de azucar que se pueden guardar en la bodega de producto terminado.

Producto

Azucar blanca, con 99,5% de sacarosa. También denominado azucar sulfitado.
Azucar refinado o extrablanco es altamente puro, es decir, entre 99,8 y 99,9 % de
sacarosa. El azucar rubio se disuelve, se le aplican reactivos como fosfatos,
carbonatos, cal para extraer la mayor cantidad de impurezas, hasta lograr su
maxima pureza. En el proceso de refinamiento se desechan algunos de sus
nutrientes complementarios, como minerales y vitaminas

Azucar morena, el auténtico azucar moreno (también llamado “negro” o “crudo”) se
obtiene del jugo de cafia de azucar y no se somete a refinacion, solo cristalizado y
centrifugado. Este producto integral, debe su color a una pelicula de melaza que
envuelve cada cristal. Normalmente tiene entre 96 y 98 grados de sacarosa. Su
contenido de mineral es ligeramente superior al azucar blanco, pero muy inferior al
de la melaza.

Azucar rubia, es menos oscuro que el azucar moreno o crudo y con un mayor
porcentaje de sacarosa.

La melaza o miel de caria es un producto liquido espeso derivado de la cana de
azucar, obtenido del residuo restante en las cubas de extraccion de los azucares.
Su aspecto es similar al de la miel aunque de color parduzco muy oscuro,
practicamente negro. Nutricionalmente presenta un altisimo contenido en hidratos
de carbono ademas de vitaminas del grupo B y abundantes minerales, entre los
que destacan el hierro, cobre y magnesio. Su contenido de agua es bajo.

Se elabora mediante la coccion del jugo de la cafia de azucar hasta la evaporacion
parcial del agua que éste contiene, formandose un producto meloso semicristalizado.

Centro de Acopio de Café

Capacidades

Despulpado: Consiste en la eliminacion de la cubierta externa o pulpa del fruto
(epicarpio y parte del mesocarpio), dejando al descubierto el grano recubierto con
el pergamino (endocarpio).

Desmucilaginado: Es la eliminacion de una parte del mesocarpio llamada mucilago
0 baba que queda adherido del anterior proceso.

Lavado: E/ objetivo final del proceso de lavado es bajar el nivel de acidez y
aumentar la suavidad del café. El proceso de lavado elimina todas las impurezas
del grano de café de forma que produce un sabor mas fuerte y caracteristicos. EI
lavado se realiza en el café arabigo.

Secado: Las cerezas se secan al sol o por medio de secadoras mecanicas.

El secado del café recién cosechado se inicia esparciendo el producto en una capa
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delgada, de 3 6 4 centimetros de espesor, y revolviéndolo frecuentemente porque
su contenido de humedad es de aproximadamente 60 a 70 por ciento. El periodo
total de secado varia de 12 a 20 dias, dependiendo de las condiciones climaticas
del lugar.

Con el secado del café con secador rotativo en promedio se requieren 13 dias de
secado para que la humedad del café pase del 60 por ciento (cosecha) al 13 por
ciento (almacenaje).

Trillado: Es la ultima operacion de preparacion, que permite obtener el café verde,
consiste en descascarillar mecanicamente los granos. Luego, el café se descascara
para quitar la fina capa plateada (el tegumento) y la de vitela, produciendo el café
en grano «limpio» o «verde» que se comercializa internacionalmente. Las cascaras
se recuperan y se utilizan como combustible.

Producto

El procesamiento o beneficiado de café es la etapa que viene luego de la cosecha, y
se podria definir como el proceso mediante el cual se transforma el fruto (café en
fruta) en producto comercial (café pergamino u oro).

Café Robusta: Originaria de Zaire. Se utiliza para un café de menor calidad y con
mayor cafeina. Es mas facil de mantener porque es mas resistente a las plagas,
tiene mayor produccion y es mas barato. Café que se obtiene por el método seco,
es el que no se fermenta y no se lava.

Café Arabigo: Originaria de Etiopia. Da el café de mayor calidad. Contiene la mitad
de cafeina que el café robusta acomparnada de mayor sabor y aroma. Café que se
obtiene por el método humedo, es el que se fermenta y se lava. Una parte también
se obtiene por el método seco.

Café Pergamino: café que ha sido solamente secado, tiene una pequefia cascatrilla.
Café Oro o Green coffe: café que ha sido secado y trillado.

Centro de Acopio de Cacao

Capacidades

Fermentacion: En esta fase se puede lograr el aroma y sabor del cacao.
Consiste basicamente en almacenar granos frescos en cajones, bandejas,
pasarelas o barriles de madera con el fin de propiciar la muerte del embrion,
ayudados por la pulpa (azucares), la accion de microorganismos, el aire y alta
temperatura; permitiendo la transformacion bioquimica interna y externa de las
almendras para obtener granos con condiciones adecuadas de aroma y sabor. El
tiempo de fermentacion esta intimamente relacionado con el tipo genético del cacao.
Secado: Proceso para eliminar la humedad que viene de la fermentacion de los
granos de cacao con un 55% de humedad hasta alcanzar un valor de 7% como
maximo. Se utilizan los métodos de secado al sol o secadoras attificiales, los cuales
tienen un principio fundamental para evitar el deterioro en los granos.
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Capacidad de almacenamiento: Las almendras se colocan en los sacos
exclusivos para cacao, y son almacenadas en lugares frescos.

Producto

Cacao fino de aroma: se trata del cacao tradicional ecuatoriano, que pertenece al
grupo del cacao Nacional y se caracteriza por un cotiledén castafio claro y un fuerte
y agradable perfume floral conocido como aroma "arriba".

Cacao CCN-51: Es un clon producido por el hombre, un material que actualmente
cubre una parte de las plantaciones de la Amazonia. Sus mazorcas son rojizas-
moradas cuando son tiernas y de color rojizo anaranjadas cuando son maduras.
Presentan sabor a cacao de medio a bajo. Su potencial se encuentra en la
produccion de manteca de cacao.

Centro de Acopio de Granos

Fréjol

Capacidad de secado: E/ método mas frecuente de secado consiste en colocar
los granos de fréjol en manteados al sol hasta que éstos alcancen una humedad
del 156%. Cuando el volumen de produccién es mayor se utilizan secadoras que
funcionan con lefia, gas o diesel, de diferente capacidad desde 20 hasta 250
quintales. Se mide en toneladas métricas por hora.

Capacidad de almacenamiento: Se recomienda almacenar solamente el grano
seco, fresco y limpio. Es recomendable hacerlo en silos metalicos para protegerlo
del ataque de insectos, roedores y contaminantes. También se guarda los granos
de fréjol en quintales para colocarlos en bodegas.

Maiz

Capacidad de secado: Existen varios métodos para secar maiz. El secado
tradicional al sol se realiza en tendales. Otro método como secadores de maiz son
estructuras de madera parecidas a una jaula bajo sombra. A nivel mas tecnificado
se utilizan maquinas secadoras con gas domestico y gas licuado de petroleo, su
capacidad se mide en toneladas métricas por hora. Se debe llegar a una humedad
del 15-16%.

Capacidad de almacenamiento: Se recomienda almacenar solamente el grano
seco, fresco y limpio. Es recomendable hacerlo en silos metalicos para protegerlo
del ataque de insectos, roedores y contaminantes. Se debe controlar muy bien los
factores ambientales de temperatura y humedad. También se guarda los granos de
fréjol en quintales para colocarlos en bodegas. Con una humedad del 15% el
periodo de almacenamiento es para menos de seis meses y 13% si se desea
mantenerlo almacenado por un periodo mayor de tiempo.
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